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KATA PENGANTAR 

 Syukur Alhamdulillah peneliti panjatkan kehadirat Allah SWT karena atas 

rahmat dan hidayah-Nya, peneliti dapat menyelesaikan proposal tesis ini sesuai 

dengan harapan dan kemampuan peneliti. Di mana dalam penyusunan proposal tesis 

ini peneliti mengangkat judul : Implementasi Komunikasi Pemasaran Politik 

Dalam Pilkada DKI 2017 (Studi Kasus Kekalahan Pasangan Agus Harimurti 

Yudhoyono dan Sylviana Murni). 

 Tesis ini ingin mengetahui dan menganalisa implementasi komunikasi 

pemasaran politik seperti apa yang di lakukan oleh tim pemenangan Agus-Sylvi dan 

juga ingin mengetahui factor-faktor yang menyebabkan kenapa implementasi 

komunikasinya tidak efektif yang menyebabkan kekalahan pasangan Agus-Sylvi 

dalam pilkada 2017 ini 

Proposal tesis ini disusun dengan maksud untuk memenuhi salah satu syarat untuk 

menyelesaikan Program Pascasarjana Program Studi Magister Ilmu Komunikasi. 

Ucapan terimakasih peneliti sampaikan kepada : 

1. Dr. Nur Kholisoh, M.Si selaku dosen pembimbing. 

2. Dr.Ahmad Mulyana,M.Si selaku Ketua Program Studi Magister Ilmu 

Komunikasi; Ibu Dr. Henni Gusfa, M.Si selaku Sekretaris Program Studi 

Magister Ilmu Komunikasi. 

3. Dr. Prima Mulyasari Agustini,M.Si Selaku dosen penguji. 

4. Seluruh dosen – dosen pengajar pada Program Studi Magister Ilmu 

Komunikasi Universitas Mercu Buana. 

5. Tim Kampanye Agus-Sylvi, khususnya H.Abdul Azis,SE selaku wakil 

ketua tim pemenangan dan juga Ibu Imelda Sari selaku ketua tim bidang 

media  

6. Seluruh Staf TU Pasca Sarjana Universitar Mercu Buana 
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7. Ibundah HJ.Hayati dan Ayahanda H.Muksin (Alm) dan juga Istri tercinta 

Winda Nursyifa dan juga anak-anak tercinta  Haura Basmah dan Hilmi Al 

Farizi, kalian penyemangat yang luar biasa 

8. Sahabat-sahabat semua seperjuangan di Magister Ilmu Komunikasi 

angkatan 2015 khususnya tim penyusup, Habib taufiq,Yusup ucup,Indra 

Rupaka ,dan Bro Tyo yang luar biasa, dan yang lainnya yang tidak bisa 

disebutkan satu-persatu mudah-mudahan kita senantiasa dalam lindungan 

yang maha kuasa dan bertemu lagi pada titik kesuksesaan masing-masing. 

9. Sahabat-sahabat seperjuangan di GP.Ansor Jakarta-Barat salam Belajar, 

Berjuang dan Bertaqwa 

 

Peneliti telah berusaha semaksimal mungkin dalam penyusunan proposal tesis 

ini. Peneliti menyadari bahwa dalam penyusunan proposal tesis ini masih jauh dari 

kesempurnaan. Hal ini tidak terlepas dari kemampuan, pengetahuan, dan pengalaman 

peneliti yang masih terbatas, sehingga peneliti senantiasa mengharapkan kepada 

pembaca untuk memberikan saran dan kritiknya. 
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