




















KATA PENGANTAR

Puji Tuhan Yesus Kristus atas kasih dan karunia Nya pada penulis, akhirnya penulis
dapat menyelesaikan penyusunan tesis yang berjudul :Strategi Komunikasi Pemasaran
Humas Universitas Kristen Indonesia Jakarta Dalam Menambah Jumlah Mahasiswa
Baru.

Tesis ini ditulis dalam rangka memenuhi sebagian persyaratan untuk memperolehg elar
Magister llmuKomunikasi pada Program Studi Magister lImuKomunikasi di Program
Pascasarjana Universitas Mercu Buana Jakarta. Penelitian ini mengkaji tentang
bagaimana Biro Humas UKI Jakarta mengkonstruksi strategi komunikasi pemasaran
dalam rangka menambah jumlah mahasiswa baru.

Penulis menyadari bahwa tesis ini dapat diselesaika berkat dukungan dan bantuan
berbagai pihak, oleh karena itu dengan segala kerendahan hati penulis haturkan terima
kasih kepada semua pihak yang secara langsung dan tidak langsung memberikan
kontribusi dalam penyelesaian karya ilmiah ini. Secara khusus pada kesempatan ini
penulis menyampaikan terima kasih kepada Dr.Achmad Jamil ,M.Si sebagai dosen
pembimbing yang telah memberikan ilmu, waktu, kesabaran dan perhatian selama
penulisan tesis sehingga tesis inidapatdiselesaikan. Penulis juga berterimakasihkepada
Dr. Nur Kholisoh,M.Si selaku penguji pada seminar proposal penulis, juga sebagai
Ketua sidang penulis dan KetuaProgram Studi Magister IImu Komunikasi yang banyak
memberikan masukan, bantuan dan ilmunya kepada penulis baik dari penulisan tesis
maupun dalam kegiatan perkuliahan, Dr. Henni Gusfa, M.Si selaku dosen penguji
siding tesis penulis yang banyak memberikan kritik yang membangun, saran dan ilmu

kepada penulis. Prof.Dr.Didik Rachbini selaku Direktur Program Pascasarjana beserta



jajarannya yang telah berupaya meningkatkan situasi kondusif di Program Pascasarjana
Universitas Mercu Buana Jakarta.

Penulis mengucapkan terima kasih kepada seluruh dosen dan staf administrasi Prodi
Magister IImu Komunikasi, dan rekan-rekan mahasiswa terkhususnya M.lkom angkatan
18 yang telah menaruh simpati sehingga penulis dapat menyelesaikan tesis ini.,
terkhususnya Randy Andrian,M.l.kom, Hamka, Julius Rendy,Richard, Yama dan Fini.
Akhirnya penulis mengucapkan terima kasih kepada Papa Ir. Rafael Sianipar, MM,MA
dan Mama Erna PudjiAstuti, B.Sc atas dukungan kasih sayang, doa dan materi untuk
penulis guna menyelesaikan karya ilmiah ini, Juga kepada Kakakku dr.Eka Anggitta,
adikku Malta Maresa, dan keponakan ku Ariska Gracia Ismunandar yang selalu
memberikan semangat kepada penulis. Kepada Hendry Wijaya,S.Kom,M.MSi
seseorang yang berkontribusi dalam penulisan tesis ini di saat penulis sudah mulai
merasakan fase disonansi kognitif saat penyelesaian tesis ini.

Terimakasih penulis ucapkan kepada Biro Humas Universitas Kristen Indonesia Jakarta.
Terkhususnya IbuJunita, Ibu Hanna, lbu Ruth , Ibu Mudesta dan Ibu Aarti yang
membantu dan mengizinkan penulis untuk melakukan penelitian sehingga tesis ini dapat
terselesaikan. Juga kepada Dr.AddeOrizaRio,M.Si dosen pembimbing akademik penulis
semasa S1 yang sampai saat ini masih bersedia memberikan ilmu kepada penulis.
Kiranya hasil penulisan ini dapat memberi sumbangsih dalam masalah pengembangan
komunikasi pemasaran terkhususnya dalam Perguruan Tinggi di Indonesia.
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