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KATA PENGANTAR 

 

 
 Puji dan syukur kepada Tuhan Yang Maha Kuasa, karena atas segala rahmat 

kasih dan karunia-Nya-lah penulis dapat menyelesaikan penyusunan Tesis yang berjudul: 

Strategi Komunikasi Internal SMP Citra Kasih dalam Menciptakan Nilai Tambah 

Pendidikan Enterpreneurship. 

 Tesis ini ditulis dalam rangka memenuhi sebagian persyaratan untuk memperoleh 

gelar Magister Ilmu Komunikasi, pada Program Studi Magister Ilmu Komunikasi di 

Program Pascasarjana Universitas Mercu Buana Jakarta. Penelitian ini mengkaji tentang 

fenomena meningkatnya jumlah capaian siswa baru yang mendaftar pada tahun ajaran 

2015/2016 di SMP Citra Kasih setelah adanya transformasi dalam bentuk restrukturisasi 

organisasi pada tahun ajaran 2014/2015.  Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis 

strategi komunikasi internal di SMP Citra Kasih yang membawa transformasi positif bagi 

sekolah, dan mengetahui hasil dari strategi komunikasi internal SMP Citra Kasih dalam 

menciptakan nilai tambah pendidikan entrepreneurship. 

Penulis menyadari bahwa Tesis ini dapat diselesaikan berkat dukungan dan 

bantuan dari berbagai pihak. Terkait dengan itu penulis menyampaikan terima kasih 

kepada semua pihak yang secara langsung maupun tidak langsung memberikan kontribusi 

dalam penyelesaian karya ilmiah ini.  Secara khusus pada kesempatan ini penulis 

menyampaikan terima kasih kepada: Dr. Henni Gusfa, M.Si., sebagai dosen pembimbing 

yang telah membimbing dan mengarahkan penulis selama penyusunan Tesis ini dari awal 

hingga Tesis ini dapat diselesaikan. Penulis juga mengucapkan terima kasih kepada Dr. 

Nur Kholisoh, M. Si., selaku Penguji pada Seminar Proposal, (nama) selaku Penguji pada 

Ujian Tesis, Prof. Dr. Didik J. Rachbini Direktur Program Pascasarjana, beserta segenap 

jajarannya yang telah meningkatkan suasana kondusif di Program Pascasarjana 

Universitas Mercu Buana Jakarta. 
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Tak lupa penulis berterima kasih kepada Ketua Program Studi Magister Ilmu 

Komunikasi (Dr. Nur Kholisoh, M.Si.).  Demikian pula penulis mengucapkan terima 

kasih kepada seluruh dosen dan staf Administrasi Prodi Magister Ilmu Komunikasi. Pun 

kepada: keluarga tercinta, Bang Salomo dan Eda, Kak Retta, Kak Sherly dan Bang Harun 

yang tak henti-hentinya memberikan semangat dan juga perhatian agar tesis ini selesai 

tepat waktu. Juga keponakan tersayang, Helda Purba yang selalu menyemangati di kala 

jenuh mengerjakan tesis. Kekasih tercinta, Jerry Nikijuluw yang selalu memberikan 

dorongan moril bagi penulis dalam menempuh pendidikan ini. Teman-teman SMP Citra 

Kasih, Ms. Rony, Mr. Daniel, Ms. Rieke, Mr. Kris, Ms. Yuni, Mr. Hendro dan Mr. Anton 

yang telah memberikan dukungan dan doa selama proses penulisan Tesis. Pihak SMP 

Citra Kasih (Mr. Boedin, Ms. Lanny, Ms. Yunia, Ms. Henny dan informan-informan 

kunci,  yang berkenan diwawancarai sebagai narasumber Tesis ini. Teman-teman 

seangkatan program Pascasarjana Ilmu Komunikasi yang selalu menginspirasi dan 

mendukung dalam penyusunan dan penyelesaian Tesis ini. Khususnya Mas Setyo, 

Mamur, Rifky, Dante, Fani, Ajie dan Weto yang menemani selama perjalanan tiga tahun 

di bangku perkuliahan. Semoga Tuhan Yang Maha Esa membalas segala kebaikan 

dengan berkat yang melimpah dan damai sejahtera selalu.   
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