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KATA PENGANTAR 

 

Puji syukur Penulis panjatkan kepada Tuhan yang Maha Esa atas karunia dan 

penyertaanNya, sehingga Penulis dimampukan dengan kesehatan, hikmat dan kesabaran 

sehingga dapat menyelesaikan tesis ini. 

Tesis yang diberi judul “Pengaruh Publisitas dan Marketing Public Relations pada 

Media Sosial terhadap Reputasi Sekolah (survey terhadap orangtua siswa Sekolah Victory 

Plus) ini menggunakan pandangan obyektif dengan metode penelitian kuantitaif- survey. 

Penulis meneliti permasalahan yang dihadapi berhubungan reputasi sekolah Satuan 

Pendidikan Kerjasama atau sekolah internasional pasca peristiwa pelecehan seksual dan 

ketidakjelasan latar belakang pendidikan pengajar asing di sekolah internasional yang 

menurun. Sekolah Victory Plus merupakan sekolah internasional yang juga mengalami 

penurunan reputasi akibat persepsi masyarakat khususnya di Bekasi terhadap sekolah 

internasioal.  

Sebagai institusi pendidikan layaknya individu, kelompok atau organisasi pada 

umumnya akan melakukan upaya untuk mempertahankan reputasinya. Sesuai 

perkembangan teknologi informasi, kegiatan komunikasi melalui jaringan internet 

khususnya media sosial menjadi alternatif kegiatan publisitas dan Marketing Public 

Relations. Selain biaya relatif murah, pengguna media sosial menganggap ampuh 

menggunakan jaringan media sosial untuk melakukan publisitas dan kegiatan Marketing 

Public Relations, khususnya demi menjaga reputasi di mata orang lain dan masyarakat 

luas umumnya. Penulis tertarik dengan kegiatan Public Relations pada media sosial 

tersebut dan bermaksud meneliti seberapa besar pengaruh Publisitas dan Marketing Public 
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Relations pada media massa terhadap reputasi Sekolah Victory Plus yang berlokasi di 

Bekasi, Jawa Barat. 

Penulis juga ingin menyampaikan apresiasi yang tinggi terhadap dukungan, doa 

dan bimbingan yang telah diberikan kepada penulis hingga tesis ini dapat diselesaikan. 

Terimakasih kepada: 

1. Dosen Pembimbing Tesis Penulis, Dr. Nur Kholisoh, M.Si, 

2. Para Dosen Pasca Sarjana Fakultas Ilmu Komunikasi Universitas Mercu Buana, 

3. Rekan-rekan mahasiswa S2 Fikom, Jurusan Coorporate Communication tahun 

2015/2016, 

4. Pimpinan Sekolah Victory Plus Bekasi, Bapak Liam Hammer 

Penulis mengharapkan agar hasil penelitian yang tertuang pada tesis ini dapat 

memberikan manfaat baik secara akademis bagi institusi pendidikan di Indonesia 

khususnya dan manfaat praktis pada kegiatan publisitas dan Marketing Public Relations 

masa kini. Semoga. 

 

-Christina Meriani- 
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