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ABSTRAK 

Kontestasi politik yang sengit dalam pemilihan legislatif di tingkat nasional, 

provinsi, kabupaten/kota maupun pemilihan umum eksekutif baik untuk 

bupati/walikota, gubernur dan presiden, mengharuskan setiap calon dan tim 

pemenangannya, menyusun strategi yang tepat untuk memenangkan kompetisi 

tersebut. Demikian halnya Zainudin Amali, politikus Partai Golkar harus berjuang 

keras mengingat dirinya bukan putra daerah asli Madura, padahal Madura adalah 

daerah pemilihannya untuk melangkah ke DPR RI periode 2014-2019. Tujuan 

penelitian untuk mengetahui gambaran strategi komunikasi pemasaran politik 

Zainudin Amali dalam memenangi Pileg 2014 Dapil Jawa Timur XI. Pendekatan 

penelitian kualitatif dengan menggunakan metode studi kasus. Teori yang 

digunakan adalah konsep bauran pemasaran (marketing mix) Jerome McCarthy 

(1960), yaitu 4P (product, price, place and promotion). Pengumpulan data dengan 

menggunakan data primer dari hasil observasi dan wawancara dengan informan. 

Data sekunder berasal dari studi dokumen, kepustakaan. Pengolahan data 

menggunakan analisis kualitatif, Kesimpulannya adalah, Zainuddin Amali 

bersama Partai Golkar dan tim suksesnya sudah melakukan kegiatan strategi 

pemasaran politik yang berkesinambungan hingga masa kampanye. Untuk 

menanamkan citra politik yang baik merupakan hal yang tidak sulit bagi 

Zainuddin Amali, karena track record sebelumnya dan telah dikenal banyak orang 

jauh sebelum adanya Pileg 2014, namun tetap  memerlukan waktu yang lama, 

mengingat bahwa Zainuddin Amali, bukan putra daerah asli Madura. Strategi 

promosi digunakan Zainuddin Amali beserta tim pemenangannya, untuk selalu 

mengingatkan isu yang sedang dikampanyekan. Bentuk komunikasi politik 

melalui komunikasi dialogis, forum group diskusi sebagai upaya menjaring 

aspirasi masyarakat Madura. Strategi promosi ini memiliki keunggulan dalam 

menyisipkan pesan di benak khalayak. Namun demikian hal ini memiliki 

keterbatasan dalam meraih  jumlah penerima pesan, karena pesan disebarkan 

secara langsung. Strategi Zainuddin Amali dam tim pemenangannya adalah 

membangun reputasi yang baik dan menjalin kedekatan dengan masyarakat, dan 

memperkenalkan partai politiknya 
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