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KATA PENGANTAR

Puji dan syukur kehadirat Tuhan Yang Maha Esa atas berkat rahmat serta
kasih-Nya sehingga penulis dapat menyelesaikan skripsi ini yang mengambil
judul “Personal Selling PT Yabeta Dalam Membangun Brand Awareness
Nefertiti Paris”.

Tujuan penulisan skripsi ini untuk memenuhi sebahagian syarat
memperoleh gelar Sarjana bagi mahasiswa program S-1. Penulis menyadari dalam
penulisan skripsi ini masih jauh dari sempurna, dan banyak kekurangan baik
dalam metode penulisan maupun dalam pembahasan materi. Hal tersebut
dikarenakan keterbatasan kemampuan Penulis. Sehingga Penulis mengharapkan
saran dan kritik yang bersifat membangun mudah-mudahan dikemudian hari dapat
memperbaiki segala kekurangannya.

Dalam penulisan skripsi ini, Penulis selalu mendapatkan bimbingan,
dorongan, serta semangat dari banyak pihak. Oleh karena itu Penulis ingin
mengucapkan terima kasih yang sebesar-besarnya kepada pembimbing yang
terhormat,yakni ~ Yth.Bapak Dr. Ahmad Mulyana.,M.Si., selaku Dosen
Pembimbing I Dan Bapak Ananta Hari Norsasetyo.,M.Ikom. selaku Dosen
Pembimbing Il yang telah meluangkan waktunya, tenaga dan pikirannya untuk
membimbing Penulis dalam penulisan skripsi ini, selain pembimbing tak
terhingga terima kasih yang dapat penulis ucapkan kepada kedua orang tua
tercinta, Papa Abdul Bello Sanjaya dan Mama Yulianti atas keikhlasan,
kesabaran, dan perjuangannya untuk membesarkan dan mendidik penulis agar

dapat berguna untuk keluarga, bangsa, dan agama. Dengan beribu doa yang
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mereka haturkan agar penulis dapat menempuh pendidikan dengan sebaik-baiknya

serta mampu mandiri dan tercapai cita-cita penulis. Tidak lupa juga penulis

ucapkan rasa terima kasih dan hormat kepada pihak-pihak yang selama ini telah

membantu penulis.
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skripsi ini. Terima kasih atas support, kesabaran, dan keikhlasannya.
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Pemasaran Universitas Mercubuana, khususnya di Kampus Menteng yang
tidak bisa saya sebutkan satu persatu.
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segala semangat dan perhatian yang luar biasa sehingga penulis memiliki
motivasi untuk menyelesaikan skripsi ini.

8. Sahabat tersayang Winda Agnes, Rizka dan Dwi Rahayu Widowati yang
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