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KATA PENGANTAR 

  

 

Alhamdulillah segala puji syukur ke hadirat Allah SWT atas berkat, 
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Magister Ilmu Komunikasi di Universitas Mercu Buana. Penulis yakin bahwa 
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1. Ketua Program Studi Magister Ilmu Komunikasi sekaligus Pembimging, Dr. 

Ahmad Mulyana, M.Si. , terimakasih atas ilmu-ilmu dan pengetahuan serta 

pencerahan-pencerahan yang sudah diberikan, banyak sekali memberikan 

pengarahan, masukan-masukan, petunjuk dan tentunya bimbingan yang luar 
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memprovokasi teman-teman agar selalu semangat terus dari awal sampai akhir 

perkuliahan. 

5. Kedua orang tuaku bapak Yayat Ahyat dan ibu Enok Saidah yang telah 

memberikan dorongan moral dan modal untuk kuliah S2 ini. 
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