
ABSTRAK 

 

Perkembangan Media Televisi kini bisa dikatakan telah mencapai puncaknya. Masing-masing 

stasiun televisi terus berlomba dalam membuat berbagai program acara untuk meraih hati 

pemirsanya. Berbagai program mulai dari program hiburan, sinetron, film hingga berita 

dihadirkan untuk mendapatkan rating dan shared yang baik. Salah satu program yang ada di 

setiap stasiun televisi adalah program berita. Meski harus bersaing, program berita perlu 

dihadirkan ke tengah-tengah masyarakat, karena salah satu karakter masyarakat kita suka 

dengan berita.  

Persaingan mengemas tampilan layar, menjadi konsentrasi bagi tim redaksi program berita. 

Mereka harus berkreativitas dan berinovasi dalam memperbagus Audio Visual programnya 

guna menarik pemirsa. Upaya ini yang coba diangkat untuk melihat realitas brand activation 

dalam mengelola audio visual di redaksi Seputar Indonesia RCTI sehingga bisa bertahan hingga 
kini. 

Dalam penelitian dengan paradigma Postpositivisme ini, judul yang akan diangkat adalah 

Realitas Brand Activation dalam Mengelola Audio Visual Program Berita Seputar Indonesia 

RCTI. Kemasan (packaging) adalah aspek lain dari strategi menarik pemirsa sehingga bisa 

terlihat reputasinya sampai kini. Bagi pengelola program siaran, kemasan bertujuan menarik 

perhatian audien melalui penampilan (appearance) program yang mencakup pembawa acara 

(presenter), busana yang digunakan, penampilan latar belakang (background), promo dan 

bumper program yang menarik. Kemasan menjadi menarik bagi konsumen, untuk memberikan 

kesan pertama yang baik bagi audiens.  

Hasil yang didapat dari penelitian ini, Redaksi Seputar Indonesia RCTI mampu mengelola 

dengan baik, produksi program berita televisi yang berdurasi selama 30 menit secara live dan 

bertahan lebih dari dua puluh tahun, dengan tampilan layar yang menarik sehingga banyak 

pemirsa yang menikmati tayangannya dan tentunya berefek pada meningkatnya rating dan 

shared program tersebut. 
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ABSTRACT 
 

 

 

The development of Television Media can now be said to have reached its peak. Each television 

station continues to compete in making various programs to reach the hearts of its viewers. 

Various programs ranging from entertainment programs, soap operas, movies to news presented 

to get a good rating and shared. One of the programs in every television station is news 

program. Although must compete, news programs need to be presented to the middle of society, 

because one of the characters we like the news community. 

 

Competition packs the display screen, a concentration for editorial team news program. They 

must be creative and innovate in enhancing their Audio Visual program to attract viewers. This 

effort is trying to be lifted to see the reality of brand activation in managing audio visual in 

editor of Seputar Indonesia RCTI so that can survive until now. 

 

In research with this Postpositivism paradigm, the title that will be appointed is Brand Activity 

Reality in Managing Audio Visual Program News Seputar Indonesia RCTI. Packaging 

(packaging) is another aspect of the strategy of attracting viewers so that it can look up to its 

reputation today. For broadcast program managers, packaging aims to attract the attention of 

the audience through the appearance (appearance) of the program that includes the presenter 

(the presenter), the clothing used, background appearance (background), promos and bumper 

interesting program. Packaging becomes attractive to consumers, to give a good first impression 

to the audience. 

 

The results obtained from this study, Editor Seputar Indonesia RCTI able to manage well, the 

production of television news programs that lasted for 30 minutes live and lasted more than 

twenty years, with an attractive screen display so that many viewers who enjoy the show and of 

course the effect on Increasing ratings and shared programs. 
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