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KATA PENGANTAR

Segala puji kehadirat Allah SWT yang telah memberikan nikmat kehidupan,
kesehatan dan semangat kapada peneliti. Sehingga peneliti mampu menyelesaikan tesis ini
tepat waktu dan sesuai target yang di harapkan. Tesis ini adalah salah satu syarat untuk
memperoleh Gelar Magister (S-2) dalam program studi llmu Komunikasi.

Setelah menempuh pendidikan perkuliahan selama 4 semester di Universitas Mercu
Buana, peneliti mendapat banyak ilmu baik teori maupun praktik yang berhubungan dengan
komunikasi. Selain itu, peneliti juga mendapat banyak pengalaman dalam kehidupan untuk
dijadikan contoh atau pedoman guna menempuh kehidupan lebih baik kedepannya.

Dalam penulisan tesis ini, peneliti ingin mengucapkan terima kasih yang sebesar-
besarnya kepada orang-orang yang penulis anggap berjasa dalam memberikan bimbingan,
dukungan, semangat, doa, cinta dan motivasi. Ucapan ini penulis persembahkan untuk:

1) Bpk Ponco Budi Sulistyo.,S.Sos., M.Comn., Ph.D selaku pembimbing, dosen, guru,
dan panutan bagi peneliti, sehingga peneliti mampu menyelesaikan tesis ini.

2.) Dr. Ahmad Mulyana, M.Si selaku Ketua Program Studi Magister llmu Komunikasi; Dr.
Henni gusfa, M.Si selaku Sekretaris Program Studi Magister 1lmu Komunikasi.

3.) Dr. Ir. Arissetyanto Nugroho, MM. selaku rektor Universitas Mercu Buana.

4.) Kepada seluruh Dosen di Universitas Mercu Buana, semoga Allah SWT membalas
segala kebaikan dan jasa yang selama ini dicurahkan kepada peneliti, sehingga peneliti
menjadi orang yang berilmu.

5.) Staff Tata Usaha Program Pascasarjana

6.) Kedua orang tua peneliti, yang tak henti-hentinya mendoakan dan mendukung peneliti
dari kecil hingga sekarang.

7.) Kepada suami & anak tercinta, terima kasih atas doa, dukungan, semangat, dan
cintanya selama ini.

8.) Kepada kakak, adik, keponakan, dan semua keluarga peneliti yang tak bisa ditulis satu
persatu.

9.) Kepada Yessi, Icha, Oci, Kiki, Ikbal, dan teman-teman senasib seperjuangan program

Pascasarjana 2015, semoga Kita semua mendapatkan kesuksesan dunia dan akhirat.

Masih banyak lagi orang yang tidak bisa peneliti tulis satu persatu, namun akan selalu
peneliti ingat hingga akhir hayat. Peneliti sangat berterima kasih dan bersyukur karena diberi

kesempatan untuk bertemu dan berkerja sama dengan orang-orang hebat dalam menjalani
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masa-masa kuliah. Semoga Allah SWT memberikan kebaikan dan kemudahan dalam urusan

dunia akhirat.

Dengan rendah hati, peneliti meminta maaf sebesar-besarnya atas segala kehilafan
yang disengaja atau tidak sengaja selama ini. Peneliti juga menyadari tesis ini jauh dari
kesempurnaan dan mohon masukannya. Peneliti berharap, semoga tesis ini memberi manfaat

kepada kita semua. Amien ya Robbal Alamien.

Jakarta, 07 Juni 2017

Siti Nurul Hidayah
(55215110011)
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