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ABSTRAK 

Seiring dengan perkembangan teknologi, bisnis penerbitan makin jauh 
ditinggalkan oleh masyarakat. Pemasaran juga sangat berkembang, salah satunya 
melalu media social, hampir perusahaan memiliki website, termasuk juga PT Elex 
Media Komputindo. Pokok permasalahan dari penelitian ini adalah bagaimana 
penerapan strategi promosi yang dilakukan oleh www.elexmedia.co.id untuk 
meningkatkan penjualan periode 2015.  

Penelitian  ini bertujuan untuk mengetahui implementasi promosi yang 
digunakan elexmedia.co.id dalam mempromosikan produknya untuk 
meningkatkan penjualannya. Konseptual pemikiran yang digunakan dalam 
penelitian ini adalah konsep komunikasi sebagai salah satu proses kegiatan 
komunikasi pemasaran, strategi promosi, analisa SWOT, STP dan elemen elemen 
bauran promosi. 

Metode penelitian yang digunakan adalah metode deskriptif kualitatif, 
dimana teknik pengumpulan data melalui wawancara mendalam kepada General 
Manager dan Web Developer elexmedia.co.id sebagai orang yang berkompeten 
dalam perencanaan promosi di elexmedia.co.id. 

Upaya elexmedia.co.id untuk mencapai tujuan dalam meningkatkan 
penjualan yaitu dengan melakukan serangkaian strategi promosi, dan hasilnya 
penjualan pada tahun 2015 meningkat sebesar 15%. 
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