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ABSTRACT 

       The television industry in Indonesia is experiencing a rapid growth of competition, while at 

the same time, the media convergence is expanding through exposure to the Internet.  NET.TV, 

as one of the new national televisions in Indonesia, is established along with its combination of 

both conventional and new ways of production and marketing strategies.  Based on a research 

conducted by AC Nielsen in 2014, NET.TV is private national television in Indonesia which 

rank the third in the list of Southeast Asian companies with the largest amount of shares. 

       A theoretical approach in this study is the concept of program development study which was 

delivered by Morrisan, which includes three relevant elements related to production: pre-

production, production, and post-production (monitoring and evaluation).  As for the marketing 

strategy, this study refers to Kotler and Keller who see that the marketing strategy is started by 

aiming the target audience, consumer classification and determining the target market.         

       The research approach is qualitative, with constructivist paradigm while using a case study 

method.  Data was collected through in-depth interviews with the editors NET.TV, Human 

Resource Development, Marketing and Head of Production. 

       The results showed that NET.TV is conducting the flow of production by relying on human 

creativity without violating the technical production  The technical production covers the pre-

production stage, production stage and post-production (evaluation) stage.  In each stage or 

activity, NET.TV always tries to rely on its human creativity to produce such programs that 

excel in facing the competition of national television in Indonesia. 
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 ABSTRAK 

Persaingan industri televisi di Indonesia saat ini ini mengalami perkembangan yang pesat, 

walaupun saat ini konvergensi media semakin meluas dengan terpaan internet. NET.TV salah satu 

televisi swasta nasional yang baru hadir di Indonesia, hadir dengan strategi produksi, pemasaran yang 

mengombinasikan cara-cara lama dan cara-cara baru mengikuti perkembangan zaman. NET.TV 

berdasarkan riset AC Nielsen tahun 2014 adalah televisi swasta nasional Indonesia yang memiliki 

peringkat ketiga dengan jumlah share terbanyak di Asia Tenggara. 

Pendekatan teoritis dalam penelitian ini adalah konsep strategi pengembangan program 

yang disampaikan Morrisan, yang mencakup tiga eleman produksi yaitu: pra produksi 

(preproduction), produksi (production), dan pasca produksi (monitoring evaluation). Sementara 

itu untuk melihat strategi pemasarannya merujuk pada Kotler dan Keller yang melihat strategi 

pemasaran dimulai dengan melihat target audien, pengklasifikasian konsumen, dan menentukan 

target pasar. 

Pendekatan penelitian ini adalah kualitatif, dengan paradigma konstruktivis, dan 

menggunakan metode studi kasus. Teknik pengumpulan data dilakukan melalui wawancara 

mendalam dengan pimpinan redaksi NET.TV, HRD, Marketing dan Kepala Produksi.  

Hasil penelitian menunjukan bahwa NET.TV mengikuti alur produksi dengan 

mengandalkan kreativitas SDM tanpa menyalahi teknis produksi. Teknis produksi yang 

dilakukan itu adalah tahap pra produksi, tahap produksi dan tahap pasca produksi (evaluasi). 

Pada masing-masing kegiatan, NET.TV sangat mengandalkan kreativitas SDM untuk 

menghasilkan program yang unggul dalam menghadapi persaingan antar industri televisi 

Indonesia. 
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