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MOTTO 

 

”......Sesungguhnya hanyalah kepada Allah aku mengadukan kesusahan dan 
kesedihanku, dan aku mengetahui dari Allah apa yang kamu tiada 

mengetahuinya" (Q.S Yusuf : 86) 
 
 

“Sesungguhnya Allah tidak akan mengubah keadaan suatu sebelum mereka 
mengubah keadaan diri mereka sendiri” (Q.S ArRa'd :11) 

 
 

Man jadda wa jada (Barangsiapa yang bersungguh-sungguh pasti ia akan berhasil 
melewati rintangan itu) 

 
 

“Sukses, adalah tetap menghadapi kekalahan demi kekalahan tanpa kehilangan 
semangat.” (Winston Churchill) 

 
“Success consists of going from failure to failure without loss of enthusiasm.” 

(Winston Churchill) 
 
 

“Anda tidak harus menjadi besar untuk memulai, tetapi Anda harus mulai untuk 
menjadi besar.” (Zig Ziglar) 

 
“You don't have to be great to start, but you have to start to be great.” 

(Zig Ziglar) 
 
 

Adikku yang baik hatinya, 
Tidak ada cara yang mudah untuk mencapai keberhasilan, 

karena kesulitan pertama dan utamanya 
adalah mengalahkan kecenderunganmu untuk 

 
malas, menunda yang baik, menyenangi yang tidak penting, 

menikmati kesedihan, mencurigai nasehat baik, 
dan berprasangka buruk terhadap Tuhan. 

 
Sekarang, beritahulah aku; 

Siapakah yang mempersulit kehidupanmu? 
(Mario Teguh) 
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