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ABSTRACT 
 

 

This study aims to analyze Consumer Perceptions toward Marketing Mix and 

Brand Equity Elements that influence Buying Decisions of Carrefour Private Label 

Products. 

 

The research methodology used is descriptive quantitative. Samples  of this 

research are Carrefour Lebak Bulus consumers. Data collection method using 

survey. Data analyzed by multiple regression / correlational and analysis of 

quantitative data. 

 

The results showed that there are positive and significant effect of the 

Marketing Mix and Brand Equity either partially or jointly to the Private Label 

Product Purchase Decision Carrefour. 

 

It is discovered that price and brand association that have the strongest 

influence on consumer perceptions in influencing purchasing decisions private label 

products. It is suggested it should be prioritized by Carrefour and Carrefour 

management to increase their sales of private label products. 
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ABSTRAK 

 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis persepsi konsumen terhadap 

unsur Bauran Pemasaran dan Brand Equity dalam mempengaruhi Keputusan 

Pembelian produk Private Label Carrefour. 

 

Metodologi penelitian yang digunakan adalah Deskriptif Kuantitatif. Sampel 

penelitian ini adalah konsumen Carrefour Lebak Bulus Metode pengumpulan data 

dengan menggunakan metode survey. Data dianalisa dengan analisis regresi 

berganda/korelasional dan analisis data kuantitatif. 

 

Hasil yang di dapat bahwa terdapat pengaruh positif dan signifikan Bauran 

Pemasaran dan Brand Equity baik secara parsial maupun bersama-sama terhadap 

Keputusan Pembelian produk Private Label Carrefour.  

 

Ditemukan bahwa harga dari dan asosiasi merek mempunyai pengaruh paling 

kuat pada persepsi konsumen dalam mempengaruhi keputusan pembelian produk 

private Label Carrefour. Disarankan agar kedua hal tersebut harus diprioritaskan oleh 

manajemen Carrefour untuk  meningkatkan penjualan produk private labelnya. 
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