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ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui sejauh mana hubungan daya tarik iklan
televisi dengan perhatian pada iklan televisi Smart Telecom dan sejauh mana
hubungan dan dengan minat pada produk Smart Telecom di kalangan mahaiswa
komunikasi strata satu Universitas Mercu Buana. Penelitian ini berlandaskan teori
stimulus-respons yang berasumsi bahwa perilaku komunikasi manusia dapat
diramalkan, manusia adalah makhluk yang statis, yang melakukan segala
sesuatunya akibat adanya rangsangan dari luar (s7imulus) dan suatu reaksi yang
dilakukan dapat berhubungan dengan kegiatan komunikasi yang akan terjadi
setelahnya dan teori pendukung menggunakan Hypodermic Needle Model yang
berasumsi bahwa media massa diibaratkan sebagai sebuah jarum suntik besar
yang memiliki kapasitas sebagai perangsang (stimulus) yang amat kuat sehingga
mampu perhatian dan minat dan menghasilkan tanggapan (respons) yang kuat
bahkan secara otomatias, reflektif, dan mekanistis. Metode yang digunakan adalah
survei korelasional. Teknik pengumpulan data dilakukan dengan cara penyebaran
kuesioner dengan tipe penelitian eksplanatif korelasional. Populasi dalam
penelitian inijadalah, mahasiswa komumikasiystrata satu Universitas Mercubuana
yang dianggap telah melihat iklan televisi Smart Telecom/dengan menggunakan
teknik pengambilan sampel “Stratified random sampling” maka diperoleh 96
responden. Hasil menunjukkan bahwa adanya hubungan yang sangat nyata antara
daya tarik iklan, perhatian pada iklan dengan minat pada produk Smart Telecom
dikalangan mahasiswa komunikasi strata satu Universitas Mercubuana
Berdasarkan hasil penelitian dapat disimpulkan terjawabnya tujuan dari penelitian
yang dilakukan yaitu semakin baik sebuah daya tarik iklan Smart Telecom maka
akan semakin tinggi perhatian dan minat pada produk dikalangan mahaiswa
mahaiswa komunikasi strata satu Universitas Mercubuana. Saran bagi PT. Smart
Telecom pertahankan daya tarik iklan yang sudah ada, namun sedikit tambahan
sebaiknya iklan lebih menjelaskan pesan yang ingin disampaikan sehingga tepat
dengan sasaran yang dituju, dengan demikian khalayak dapat menggugah
keinginannya untuk berminat dan membeli produk tersebut.
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ABSTRACT

The study aims to determine the extent to which the appeal of television ads
relations with attention to television commercials Smart Telecom and the extent to
which relations) and with an interest in Smart Telecom products among
undergraduate students of communication one Mercu Buana University. The
research was based on stimulus-response theory which assumes that human
communication behavior can be predicted, human beings were static, which did
everything as a result of external stimuli (stimulus) and a reaction that can be
associated with communication activities that will occur later and the theory
advocates using a hypodermic needle model assumes that the media described as
a large hypodermic needle that has the capacity as a stimulus (stimulus) was very
strong, so capable of attention and interest and generate responses (respons) was
strong even automatically, reflective, and mechanics. The method used a
correlational survey. Techniques of data collection was done by dwastributing
questionnaires, type explanative correlational research. The population in thwas
study were undergraduate university students Mercubuana communication that
was considered to-have “seen television commercials \Smart Telecom to use
sampling. | techniques * "Stratified random sampling. of the obtained 96
respondents. The results showed that the majority of respondents stated that the
apparent link between the appeal of advertwasing, attention to the ads with an
interest in the product Smart Telecom communication among undergraduate
university students Mercubuana Based on thwas research can be concluded that
answer purpose of the research undertaken. The better an appeal of the Smart
Telecom adv applied the higher the attention and interest in the products of
communication among the students of undergraduate university students
Mercubuana. Suggestions for PT. Smart Telecom maintain the appeal of
exwasting ads, but a little extra advertwasing should better explain the contents of
the message was so appropriate to the intended target, so the audience can arouse

interest and desire to buy the product.
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