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ABSTRACT

The growth of telecommunication is very fast and follow by increasing
telecommunication needs and also government’s support to wise of free market
make so many operator are build. This condition need so many
telecommunication investment..

PT. ZTE Indonesia as one of China government that provide
infrastructure and terminal in telecommunication take a good important role in
this development.As an new comer in Indonesia , start from 2000 so many things
should learn. Until now marketing take the important role in PT.ZTE Indonesia
existention

This is way the writer take the tittle *“ Analize Marketing Strategy PT. ZTE
Indonesia in order to increase company’s income Case Study : Infrastructur
Speedy Project PT. Telkom Indonesia”. With this analyze hope can help markting
team PT.ZTE Indonesia to learn internal condition and decide what is the
marketing strategic which effective and keep company eksistent also increase

company income.



ABSTRAK

Perkembangan dunia telekomunikasi yang semakin pesat dan disertai
dengan peningkatan kebutuhan telekomunikasi serta dukungan pemerintah
terhadap kebijakan pasar bebas membuat semakin banyaknya operator yang
bermunculan di Indonesia. Kondisi ini menuntut banyaknya pembangunan
infrastruktur telekomunikasi.

PT.ZTE Indonesia sebagai salah satu BUMN pemerintah China yang
menyediakan infrastruktur dan terminal di bidang telekomunikasi mengambil
peranan penting dalam pembangunan tersebut. Sebagai perusahaan PMA yang
baru memasuki pasaran di Indonesia pada tahun 2000 tentunya banyak hal yang
bisa dipelajari dari setiap perkembangan yang terjadi. Sampai saat ini pemasaran
memegang peranan penting dalam mempertahankan eksistensi PT.ZTE Indonesia.

Oleh karena itu penulis mengambil judul “ Analisa Strategi Marketing
PT.ZTE Indonesia Dalam Meningkatkan Pendapatan Perusahaan Studi Kasus :
Proyek Pembangunan Infrastruktur Speedy PT.Telkom Indonesia”. Dengan
analisis ini diharapkan akan dapat membantu tim marketing PT.ZTE Indonesia
untuk dapat mempelajari kondisi internal lebih dalam serta menentukan strategi
pemasaran yang lebih efektif dan efisien untuk mempertahankan eksistensi

perusahaan serta mampu meningkatkan pendapatan bagi perusahaan.
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