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ABSTRAK

Dalam kajian ilmu komunikasi kita mengenal adanya sebuah teori
mengenai komunikasi massa yang terdiri dari tiga elemant penting salah satunya
efek. Efek atau pengaruh yang berkaitan dengan persoalan komunikasi massa
merupakan proses dari dimensi analisis media. Yang pertama memandang dari sisi
media kepada masyarakat luas beserta institusi — insitusinya. Dimensi kedua
melihat kepada hubungan antara media dengan audience, baik secara kelompok
maupun individual seperti hubungan antara proram Dem O dan komunitas Indie
di heyfolks! jakarta selatan.Tujuannya yaitu untuk mengetahui efek yang didapat
setelah menyaksikan program tayangan tersebut dengan melihat tiga segi yaitu
Efek kognitif adalah efek yang berhubungan dengan pengetahuan, efek afektif
berhubungan dengan perasaan, efek konatif adalah efek yang berhubungan dengan
tindakan.

Rumusan permasalahan ini adalah bagaimana efek tayangan program
musik Dem O di stasiun televisi O channel terhadap komunitas Indie di Heyfolk!
Jakarta selatan. Model dalam penelitian ini adalah model teori pendekatan AIDA
yang akan menetukan efek tayangan berupa kognitif yaitu dari tingkat perhatian,
afektif berdasarkan perasaan dan keinginan ,dan konatif yaitu berdasarkan
tindakan.

Penelitian ini menggunakan metode survey. Penulis membagikan kepada
responden yang ada di Heyfolks! Jakarta selatan untuk digunakan sebagai alat
pengumpul data. Dengan menentukan populasi yaitu komunitas Indie di Heyfolks!
Jakarta selatan.Dengan jumlah sampel 250 dari jumlah populasi yang ada di
kawasan tersebut. Lalu diolah melalui tahap menyebarkan kuesioner,pembuatan
table tunggal berdasarkan codding sheet, kemudian di analisis kedalam tabel
frekwensi data secara kuatitatif yang bersifat deskriptif.

Hasil penelitian menunjukan terpaan tayangan program musik Dem O di O
channel terhadap komunitas Indie di Heyfolks! Jakarta selatan cukup tinggi.
Kesimpulan dari penelitian ini adalah efek kognitif dan afektif yang cukup
signifikansi dan efek konatif masih belum cukup signifikansi terhadap responden.
Itu dapat dilihat dari jumlah responden yang bertambah pengetahuannya setelah
menonton program Dem O. Namun dari segi tindakan responden belum bertindak
untuk hadir dalam program tersebut. Saran yang utama adalah tayangan ini selain
memberikan pengetahuan juga sebagai sarana bagi para komunitas Indie yang ada
mampu menunjukan eksistensi mereka di jajaran belantika musik yang ada saat
ini.





