
 
 

 

 
PERAN PUBLIC RELATIONS PT SARI HUSADA 

DALAM PROGRAM CORPORATE SOCIAL RESPONSIBILITY 

“SOS SUPPORTINGLIVES” 

 

 

 

 

 

SKRIPSI 

Diajukan sebagai salah satu syarat untuk memperoleh  

Gelar Sarjana Strata 1 (S-1) Ilmu Komunikasi  

Program Studi Public Relations 

 

 

 

 

Disusun oleh: 

 

RITA ADE MEYFRIDA 

44207110086 

 

 

 

 

 

 

 

FAKULTAS ILMU KOMUNIKASI 

UNIVERSITAS MERCU BUANA 

JAKARTA 

2011 











 

 

vi

KATA PENGANTAR 

 

 

Assalamu’alaikum Wr. Wb. 
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4. Bapak Budi Isman, Mba Yeni, dan Mas Ipung, yang pernah melibatkan 

peneliti dalam program ini, sekali lagi terima kasih atas kesempatan yang 

sudah diberikan, sehingga peneliti mendapatkan pengalaman berharga, dan 

juga informasi secara langsung, yang kesemuanya sangat berguna untuk 
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Mercu Buana Angkatan 11 lainnya, buat Mita (cumith), yang selalu sama-
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perhatian, dukungan, kasih sayang, dan rasa cinta yang besar kepada peneliti 
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