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KATA PENGANTAR

Dengan memanjatkan puji dan syukur kehadirat Allah SWT atas segala
rahmat dan karunia-Nya yang telah diberikan kepada penulis sehingga penulis
dapat menyelesaikan skripsi ini. Dimana tujuan dari skripsi ini adalah untuk
memenuhi syarat guna menempuh gelar Sarjana pada Fakultas Ekonomi Jurusan
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penulis dengan senang hati menerima segala kritik dan saran vang sifatnya
membangun dari pembaca.

Pada kesempatan int pehulis ingin menyampaikan ucapan terima kasih
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waktunya untuk membimbing penulis dalam menyusun dan menyelesaikan
skripsi ini.

Kedua orang tua dan seluruh keluarga besar H. Umar yang telah banyak
memberikan dorongan serta dukungan moril maupun materiil.

Seluruh teman-teman dan sahabatku seperjuangan, Ginting, Kiki, Kling,
Ucup, Tibi, ii, yang telah memberikan dukungan dan semangat penulis
mengucapkan terima kasih yang sebesar-besarnya dan buat Inoy makasih atas
bantuannya.

. Neng Heny yang telah bersabar memberikan semangat, dorongan dan do’a
penulis mengucapkan terima kasih yang sedalam-dalamnya.

Semoga Allah SWT melimpahkan segala rahmat dan karunianya kepada

semua pihak yang telah memberikan bantuannya kepada penulis.

Akhir kata penulis mengharapkan segala masukkan, kritikan maupun saran dari

semua pembaca sehingga dapat imemberikan Kesempurnaan dari hasil penulisan

skripsi dan semoga skripsi ini memberikan manfaat kepada semua pihak.
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