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KATA PENGANTAR 

 

 

Segala puji syukur dan terima kasih penulis panjatkan kepada Tuhan akan 

anugerahnya yang diberikan kepada Peneliti sehingga pada akhirnya dapat 

menyelesaikan penulisan skripsi sebagai salah satu syarat untuk dapat mengikuti 

sidang akhir dan kelulusan. 

Rancangan penulisan skripsi ini disusun berdasarkan latar belakang 

Karimunjawa dengan tujuan untuk meneliti mengenai program komunikasi yang 

1/30/11dilakukan oleh divisi Humas Sekretariat Daerah Jepara, Seksi Promosi Dinas 

Kebudayaan dan Pariwisata Jawa Tengah dan Dinas Kebudayaan dan Pariwisata 

Jepara terhadap khalayaknya. Selama proses penyusunan skripsi ini, penulis 

memperoleh banyak masukan dan bantuan dari berbagai pihak sebagai penyemangat 

untuk segera menyelesaikan skripsi ini. Oleh karena itu, pada kesempatan ini penulis 

ingin memberikan ucapan terima kasih kepada: 

1. Dra. Ida Anggraeni, Msi selaku Dosen Pembimbing yang juga mendukung 

Peneliti untuk meluangkan waktunya dalam menjawab segala pertanyaan, 

bahkan ketika jam telah menunjukkan tengah malam. 

2. Drs. A. Rahman, M.Si dan Juwono Tri Atmodjo, S.Sos, M.Si selaku Dosen 

Penguji yang rela meluangkan waktunya untuk memeriksa skripsi ini dan 

membantu Peneliti untuk mempertajam analisa dalam penelitian ini. 
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3. Semua dosen dan staff administrasi di Universitas Mercu Buana Fakultas 

Komunikasi yang banyak membantu Peneliti dalam urusan administrasi. 

4. Bapak Hadi Priyanto selaku Humas Sekretariat Daerah Jepara, Bapak 

Budiyanto selaku Kepala Seksi Promosi Dinas Kebudayaan dan Pariwisata 

Jawa Tengah, dan Bapak Budi Krisnanto selaku Kepala Seksi Sosial Budaya 

Masyarakat Karimunjawa Dinas Kebudayaan dan Pariwisata Jepara yang mau 

meluangkan waktunya untuk diwawancarai dan mengirimkan data demi 

kelengkapan informasi untuk penelitian ini. 

5. Mama yang selalu melakukan dukungan mental melalui telepon dan sms nya. 

6. Hery dan Sasha yang meminjamkan netbooknya dan mau membawakannya ke 

kantor, bahkan ketika hari hujan. 

7. Suyanti Prasetio yang mau meluangkan waktunya untuk diwawancara, bahkan 

bersedia ketika harus diwawancara ulang. 

8. Helen Then yang memberikan semangat dan dukungan dengan mengajak 

Peneliti untuk menyegarkan otak pada saat proses penulisan penelitian. 

9. Sumitro dan teman-teman yang mau menemani Peneliti ketika harus 

melakukan kunjungan ke Karimunjawa. 

10. Agni yang mau meminjamkan laptop dan printernya di saat-saat terakhir 

ketika sedang dibutuhkan. 

11. Mas Mawi yang sangat membantu Peneliti ketika sedang bingung dengan 

jadwal dan tanda tangan yang dibutuhkan. 
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Besar harapan Peneliti agar penelitian ini dapat berguna dan menjadi contoh 

yang baik bagi para mahasiswa lainnya, serta dapat menjadi sarana bagi pemerintah 

daerah untuk meningkatkan program perencanaan komunikasi yang telah disusun dan 

digunakan selama ini untuk mengkomunikasikan Karimunjawa. Harapan yang paling 

dalam bagi Peneliti adalah jika Karimunjawa dapat menjadi populer di kalangan 

wisatawan dan masyarakat. 

Penelitian ini disadari bahwa jauh dari sempurna, oleh karena itu Peneliti 

memohon maaf sebesar-besarnya atas segala kekurangangan yang tidak sengaja 

dilakukan dalam penelitian ini. Peneliti akan sangat senang untuk menerima segala 

kritik dan saran dari pembaca untuk memperbaiki dan menyempurnakan kekurangan 

di kemudian hari. Atas segala perhatian untuk penelitian inim Peneliti mengucapkan 

terima kasih. 

 

Jakarta, 20 Februari 2011 
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