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ABSTRAK

Skripsi ini membahas tentang strategi komunikasi pemasaran hemaviton Tea Blazt
dalam membentuk brand awareness masyarakat. Dengan menggunakan metode
penelitin kualitatif deskriptif analitis, peneliti mendapatkan data bahwa pelaksanaan
strategi pemasaran hemaviton Tea Blazt kurang memiliki perencanaan strategi
pemasaran yang sempurna. Terdapat langkah-langkah krusial yang tidak dilakukan
seperti riset awal sebelum perancangan strategi komunikasi pemasaran dan evaluasi
program oleh pengunjung. Selain itu upaya untuk mempublikasikan kegiatan melalui
media lini atas dan lini bawah masih sangat terbatas dan waktu publikasi yang tidak
terlalu sering. Hasil dari pelaksanaan strategi komunikasi pemasaran hemaviton Tea
Blazt tidak sesuai dengan target dan jauh dari ekspektasi. Kegagalan hemaviton Tea
Blazt dalam membentuk brand awareness masyarakat disebabkan oleh kesalahan
pada langkah bauran pemasaran.
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