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KATA PENGANTAR 

 

Puji syukur kehadirat Allah SWT atas segala rahmat, hidayah dan yang 

telah melimpahkan karunianya-Nya. Sampai saat ini peneliti masih diberikan  

kesempataan untuk mencari ilmu sebagai bekal kehidupan kelak.  

Skripsi ini berjudul “Perencanaan Publikasi Parador Hotel & Resorts 

Melalui Website www.parador-hotels.com”. Dimana penulisan skripsi ini 

merupakan salah satu persyaratan guna  memperoleh gelar Sarjana Strata Satu 

(S1) dalam bidang studi Public Relations, Fakultas Ilmu Komunikasi Universitas 

Mercu Buana Jakarta. Penelitian ini diharapkan memberikan kontribusi bagi 

perkembangan kajian komunikasi khusunya bidang Public Relations. 

Penelitian ini tidak terlepas dari bantuan pihak yang sudah banyak 

memberikan sumbangan yang sangat berarti bagi penulis baik secara moril 

maupun material. Oleh karena itu penulis ingin mengucapkan terima kasih kepada 

seluruh pihak yang secara langsung memberikan kontribusi dan signifikasi 

tersendiri dalam membantu peneliti merampungkan penelitian proposal skripsi ini 

yaitu diantaranya : 

1. Ibu Suryaning Hayati, SE, MM,   selaku Dosen Pembimbing yang selalu 

membantu peneliti dan memberikan arahan dalam proses penyelesaian skripsi 

ini. 

2. Ibu Dr. Agustina Zubair, M.Si selaku Dekan Fakultas Ilmu Komunikasi 

Universitas Mercu Buana. 
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3. Ibu Dr. Elly Yuliawati, M.Si selaku Ketua Bidang Studi Public Relations 

Universitas Mercu Buana. 

4. Ibu Jubaedah, S.pd dan Bapak Maryono sebagai orangt tua tercinta yang 

selallu memberikan kasih sayang, motivasi dan dukungannnya serta selallu 

menyertai peneliti dengan do’a dan restunnya. 

5. Alfiyansa, sebagai teman dekat yang selalu menemani dan mensupport dan 

teman – teman group typo selallu yang selallu mendukung dalam penyelsaian 

skripsi. 

 
Penulis menyadari bahwa skripsi ini masih jauh dari kesempurnaan, maka 

kritik dan saran yang bersifat membangun sangatlah dibutuhkan guna 

memperbaiki kekurangan yang ada untuk melanjutkan tahap penelitian 

selanjutnya. Akhir kata semoga skripsi ini dapat bermanfaat bagi semua pembaca, 

khususnya untuk teman-teman pada Program Studi Ilmu Komunikasi. 
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