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ABSTRAK 

Culture jamming merupakan gerakan yang membombardir dengan gambar  
dan tanda  yang memanipulasi makna sejati. Culture jamming dapat berupa meme, 
tulisan satire dan parodi. Salah satu video yang menampilkan unsur parodi dibuat 
oleh Cameo Project berjudul “Cameo Fun Campaign Prabowo Jokowi”. Video ini 
menceritakan tentang bagaimana sikap Prabowo dan Jokowi apabila telah 
menjabat menjadi presiden Indonesia, dengan mengangkat isu-isu negatif yang 
sedang ramai diperbincangkan masyarakat pada saat masa kampanye pilpres tahun 
2014 lalu. 

Mengacu pada teori analisis resepsi komunikasi, penelitian ini melihat 
khalayak yang selalu aktif dalam mempersepsi pesan dan memproduksi makna 
(Dennis McQuail : 1997). Penelitian ini menggunakan teori encoding-decoding 
Stuart Hall yang menempatkan khalayak media pada tiga posisi, yaitu dominan 
hegemonik, negosiasi dan oposisi. 

Penelitian ini menggunakan paradigma konstruktivisme dengan 
pendekatan kualitatif dan metode analisis resepsi komunikasi yang diharapkan 
mampu menjawab tujuan dari penelitian. Teknik pengumpulan data menggunakan 
wawancara mendalam sebagai data primer. Teknis analisis data yang digunakan 
adalah teknik analisis resepsi komunikasi yang memiliki tiga elemen pokok, yaitu 
“the collection, analysis dan interpretation of reception”. 

Hasil penelitian ini menyimpulkan bahwa khalayak mampu 
menginterpretasikan video Cameo Fun Campaign Prabowo Jokowi dengan baik. 
Namun informan menempati posisi yang berbeda dalam membandingkan video 
tersebut dengan realitas yang mereka pahami, yakni posisi dominan, negosiasi dan 
oposisi.  

https://lib.mercubuana.ac.id




