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KATA PENGANTAR 

 

 Puji syukur kehadirat Tuhan Yang Maha Esa, karena dengan 

rahmatNya-lah penulis dapat menyelesaikan proposal penelitian yang berjudul 

”Pengaruh Self Distance dalam Self-Talk terhadap Impulsive Buying Online 

pada Remaja Madya di SMA PEMBANGUNAN JAYA BINTARO”. 

 Penulis menyadari bahwa dalam proses penulisan proposal penelitian ini 

banyak mengalami kendala, namun berkat bantuan, bimbingan dan kerja sama dari 

semua pihak, kendala – kendala yang dihadapi tersebut dapat diatasi. Untuk itu 

penulis menyampaikan ucapan terima kasih kepada: 

1. Allah SWT. Yang tidak pernah ada habisnya untuk selalu bersyukur. 

2. Orang tua dan keluarga yang tak henti untuk memberi doa dan dukungan 

untuk peneliti. 

3. Ibu Setiawati Intan Savitri, SP., M.Si selaku pembimbing yang telah dengan 

sabar, tulus, dan ikhlas memberikan motivasi, arahan dan saran – saran yang 

sangat berharga kepada penulis selama menyusun proposal penelitian. 

4. Sahabat – sahabat peneliti yang telah banyak membantu dalam kelancaran 

penelitian ini, menjadi tempat berbagi keluh kesah dan semangat selama 

proses pembuatan skripsi hingga selesai. 

5. Teman – teman yang telah membantu berjalannya proses eksperimen serta 

menyebarkan kuesioner ini. 
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6. Pihak Sekolah SMA Pembangunan Jaya Plus Bintaro dan para responden 

yang telah bersedia mengikuti proses eksperimen dan mengisi kuesioner 

dalam penelitian ini. 

 

 Akhirnya dengan segala kerendahan hati penulis menyadari masih banyak 

terdapat kekurangan, sehingga penulis mengharapkan adanya saran dan kritik yang 

bersifat membangun demi kesempurnaan proposal penelitian ini. 

 

 

 

Jakarta, 03 Maret 2017 

 

Penulis 
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