
iii 
 

ABSTRACT 

This study is a study of the product attributes and consumer knowledge on 

purchasing decisions at the fast food restaurant KFC daan mogot, this study was 

conducted on 100 respondents using quantitative descriptive approach. By using 

two independent variables are product attributes, consumer knowledge and the 

dependent variable is the purchasing decision. This study aims to determine the 

effect of product attributes (X1) and consumer knowledge about products labeled 

as halal (X2) on purchase decisions (Y). 

The results of this study indicate simultaneously (F test) variable product 

attributes and consumer knowledge about products labeled as halal together have 

a positive and significant impact on purchasing decisions. partially (t test) variable 

product attributes and consumer knowledge about products labeled as halal 

together have a positive and significant impact on purchasing decisions. 
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ABSTRAK 

Studi ini melakukan penelitian tentang pengaruh atribut produk dan  

pengetahuan konsumen terhadap keputusan pembelian pada restoran cepat saji kfc 

daan mogot, penelitian ini dilakukan terhadap 100 responden dengan menggunakan 

pendekatan deskriptif kuantitatif. Dengan menggunakan dua variabel independen 

yaitu atribut produk, pengetahuan konsumen dan satu variabel dependen yaitu 

keputusan pembelian. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh atribut 

produk (X1) dan pengetahuan konsumen tentang produk berlabel halal (X2)  

terhadap keputusan pembelian (Y). 

Hasil penelitian ini menunjukkan secara simultan (uji F) variabel atribut 

produk dan pengetahuan konsumen tentang produk berlabel halal secara bersama-

sama memiliki pengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian. 

secara parsial (uji T) variable atribut produk dan pengetahuan konsumen tentang 

produk berlabel halal secara bersama-sama memiliki pengaruh positif dan 

signifikan terhadap keputusan pembelian. 
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