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Abstrak

Dunia remaja sering sekali menjadi tema bagi para peneliti di berbagai
bidang, terutama dalam bidang komunikasi. memang dunia remaja tergolong unik
dan terus berubah mengikuti berjalannya waktu, perubahan yang terus terjadi
itulah yang menjadi daya tarik utama dalam penelitian ini, hal yang terbaru adalah
fenomena anak remaja di tangerang khususnya perempuan yang menyukai public
figure. Atau dapat di sebut dengan fangirling. Fagirling sendiri berasal dari kata
“fan’ yang berarti pengemar dan ““girl”” yang berarti perempuan ditambah dengan
imbuhan *“-ing” yang berarti melakukan. fangirling adalah oknum yang menyukai
seorang idola secara berlebihan yang dimana oknum tersebut adalah seorang
perempuan.

Fenomena fangirling juga terjadi di indonesia khususnya di ibu kota
Jakarta, banyak remaja perempuan dengan umur 14-21 tahun yang menyukai
boyband asal Inggris yaitu One Direction, fans One Direction menyebut diri
mereka dengan panggilan directioners. Aktifitas yang dilakukan saat fangirling
seperti membuat fanfiction, fanction sendiri berarti sebuah cerita fiksi yang dibuat
oleh pengemar berdasarkan cerita, karakter atau setting yang sudah ada.

Tujuan penelitian ini adalah untuk mengetahui apa yang sebenarnya
menjadi motif para dirictioners memutuskan untuk melakukan fangirling, apa
makna fangirling dan One Direction dikehidupan mereka, dan bagaimana aktifitas
serta interaksi mereka dengan sesama fangirling.

Penelitian ini mengkaji tentang komunikasi kelompok, budaya popular,
musik, perkembangan remaja, dan istilah genre buku fanfiction, penelitian ini
menggunakan metode fenomenalogi dikarnakan peneliti ingin mengetahui apa
yang sebenarnya menjadi alasan terbesar dan mendalam para directioners
menyukai One Direction, dan melakukan Fangirling.
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