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KATA PENGANTAR 

 

 Alhmadulillahi Rabbil’alamin, Saya ucapkan puji serta syukur atas 

kehadirat Allah SWT yang selalu memberikan kesehatan, kekuatan, kesabaran 

kepada saya sampai saat ini serta telah memberikan kemudahan, kelancaran dan 

keberkahan pada tiap langkah saya dalam menjalani kehidupan. Atas 

kehendakanya pula pada akhirnya saya bisa menyelesaikan penulisan skripsi 

dengan judul Fetisisme dalam iklan Parfume Vitalis Eau De Cologne. Senang, 

Bahagia, haru campur bangga bercampur jadi satu ketika saya telah 

menyelesaikan skripsi ini. Dengan terselesaikannya skripsi ini maka saya dapat 

mewujudkan cita-cita saya dan Alm. Ayah saya yang ingin anak-anak nya bisa 

menjadi sarjana dan mempunyai gelar akademis. Saya juga sangat bersyukur dan 

mengucapkan terimaksih kepada semua pihak yang telah mendukung, membantu 

serta serta mendoakan saya untuk segera menyelesaikan skripsi ini dengan baik. 

 Penelitian ini berawal dari ketertarikan peneliti dalam mengamati iklan-

iklan yang ada ditelevisi yang saat ini banyak sekali yang menggunakan wanita 

sebagai modelnya, yang secara otomatis model tersebut dijadikan sebagai objek 

daya tarik orang-orang yang melihatnya. Yang membuat kaget kini objek  tersebut 

digambarkan dengan sosok wanita yang cantik dengan wajah berparas cantik, 

badan yang kurus atau langsing, bermata coklat, rambut kecoklatan dan 

penampilan yang elegant dan seksi dengan berpakaian yang terbuka ala-ala orang 

barat. Sehingga membuat para laki-laki memuja wanita-wanita yang tunjukan 

pada objek tersebut. 
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 Seperti yang digambarkan pada iklan Parfume Vitalis Eau De Cologne, 

yang dimana sosok wanita tersebut dijadikan objek festisme atau pemberhalaan 

atau pemujaan terhadap perempuan oleh laki-laki. Dengan kecantikan paras yang 

dimiliki oleh wanita tersebut serta badan yang kurus, tinggi, memiliki warna kulit 

yang putih, dan tidak lupa pemakaian pakaian yang terlihat seksi dan terbuka 

membuat para laki-laki tidak berhenti memandangi sosok wanita tersebut dan 

membuat sosok wanita tersebut dipuja-puja oleh semua laki-laki. 

 Saya menyadari bahwa pada penulisan skripsi ini masih memiliki banyak 

kekuarangan dan jauh adri kata sempurna. Namun saya memiliki harapan supaya 

skripsi ini dapat menambah pengetahuan untuk saya atau para peneliti lainnya 

yang memiliki penelitian yang sama yaitu mengenai Fetisisme khususnya pada 

iklan Parfume Vitalis Eau De Cologne. 

 Akhir kata saya ucapkan terima kasih kepada semua pihak yang selalu 

membantu, mensupport, mendoakan saya dalam menyelesaikan penulisan skripsi 

ini baik yang secara langsung maupun tidak langsung. 

 Semoga skripsi ini dapat berguna bagi para pembaca dan semua orang 

yang tertarik akan analisis semiotika Roland Barthes tentang Fetisisme terhadap 

perempuan di iklan televisis dimasa yang akan datang. 

 

 

         Jakarta, Febuari 2017 

 

       Adinda Assyfa Kamalia 
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