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KATA PENGANTAR

Alhmadulillahi Rabbil’alamin, Saya ucapkan puji serta syukur atas
kehadirat Allah SWT yang selalu memberikan kesehatan, kekuatan, kesabaran
kepada saya sampai saat ini serta telah memberikan kemudahan, kelancaran dan
keberkahan pada tiap langkah saya dalam menjalani kehidupan. Atas
kehendakanya pula pada akhirnya saya bisa menyelesaikan penulisan skripsi
dengan judul Fetisisme dalam iklan Parfume Vitalis Eau De Cologne. Senang,
Bahagia, haru campur bangga bercampur jadi satu ketika saya telah
menyelesaikan skripsi ini. Dengan terselesaikannya skripsi ini maka saya dapat
mewujudkan cita-cita saya dan Alm. Ayah saya yang ingin anak-anak nya bisa
menjadi sarjana dan mempunyai gelar akademis. Saya juga sangat bersyukur dan
mengucapkan terimaksih kepada semua pihak yang telah mendukung, membantu
serta serta mendoakan saya untuk segera menyelesaikan skripsi ini dengan baik.

Penelitian ini berawal dari ketertarikan peneliti dalam mengamati iklan-
iklan yang ada ditelevisi yang saat ini banyak sekali yang menggunakan wanita
sebagai modelnya, yang secara otomatis model tersebut dijadikan sebagai objek
daya tarik orang-orang yang melihatnya. Yang membuat kaget kini objek tersebut
digambarkan dengan sosok wanita yang cantik dengan wajah berparas cantik,
badan yang kurus atau langsing, bermata coklat, rambut kecoklatan dan
penampilan yang elegant dan seksi dengan berpakaian yang terbuka ala-ala orang
barat. Sehingga membuat para laki-laki memuja wanita-wanita yang tunjukan

pada objek tersebut.
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Seperti yang digambarkan pada iklan Parfume Vitalis Eau De Cologne,
yang dimana sosok wanita tersebut dijadikan objek festisme atau pemberhalaan
atau pemujaan terhadap perempuan oleh laki-laki. Dengan kecantikan paras yang
dimiliki oleh wanita tersebut serta badan yang kurus, tinggi, memiliki warna kulit
yang putih, dan tidak lupa pemakaian pakaian yang terlihat seksi dan terbuka
membuat para laki-laki tidak berhenti memandangi sosok wanita tersebut dan
membuat sosok wanita tersebut dipuja-puja oleh semua laki-laki.

Saya menyadari bahwa pada penulisan skripsi ini masih memiliki banyak
kekuarangan dan jauh adri kata sempurna. Namun saya memiliki harapan supaya
skripsi ini dapat menambah pengetahuan untuk saya atau para peneliti lainnya
yang memiliki penelitian yang sama yaitu mengenai Fetisisme khususnya pada
iklan Parfume Vitalis Eau De Cologne.

Akhir kata saya ucapkan terima kasih kepada semua pihak yang selalu
membantu, mensupport, mendoakan saya dalam menyelesaikan penulisan skripsi
ini baik yang secara langsung maupun tidak langsung.

Semoga skripsi ini dapat berguna bagi para pembaca dan semua orang
yang tertarik akan analisis semiotika Roland Barthes tentang Fetisisme terhadap

perempuan di iklan televisis dimasa yang akan datang.

Jakarta, Febuari 2017

Adinda Assyfa Kamalia
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UCAPAN TERIMA KASIH

Segala puji syukur kehadirat Allah SWT atas segala rahmat dan
kemudahan-Nya, sehingga peneliti berhasil menyelesaikan skripsi ini dengan judul
Fetisisme dalam Iklan Parfume Vitalis Eau De Cologne dan dengan
terselesaikannya penulisan skripsi ini mengantarkan saya untuk mewujudkan gelar
Sarjana llmu Komunikasi (S.Ikom) di Universitas Mercu Buana. Saya menyadari
dalam penulisan skripsi ini, banyak sekali pihak-pihak yang telah memberikan
bimbingan, masukan, saran, bantuan, dukungan dan doa baik secara langsung
maupun tidak langsung sejak awal saya memasuki kuliah belum mengerti apa itu
skripsi, sampai masuk ke mata kuliah riset dan seminar yang sudah harus
menyusun proposal skripsi hingga skripsi ini terselesaikan.

Saya ingin memberikan penghargaan yang setinggi-tingginya kepada semua
pihak yang baik hati yang menjadikan saya dapat menyelsaikan skripsi ini dengan
baik. Oleh karena itu saya ingin mengucapkan terima kasih kepada :

1. Ibu Dra. Agustina Zubair M.Si, selaku Dekan Fakultas Iimu
Komunikasi Universitas Mercu Buana.

2. Bapak Dr. Farid Hamid M,Si selaku ketua bidang studi Marketing
Communication & Advertising dan dosen pembimbing skripsi saya yang
baik hati, cerdas, perhatian dan sabar dalam menghadapi tingkah laku
saya. Terima kasih karena selalu membimbing, mengarahkan, membantu
serta memotivasi saya agar segera menyelesaikan skripsi ini ditengah

kesibukan beliau yang sangat luar biasa. Berkat Beliau saya dapat
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menyelesaikan skripsi ini dengan baik. Semoga Allah selalu memberikan
keberkahan, perlindungan serta kesehatan kepada beliau sehingga beliau
bisa terus memberikan ilmu-ilmu nya kepada orang banyak.

Dr. Afdal Makkuraga M.Si , selaku Ketua Sidang Skripsi. Terima kasih
atas masukan dan saran yang diberikan kepada penulis agar penulisan
skripsi ini menjadi lebih baik.

Dewi Sad Tanti M.Si, selaku Penguji Ahli. Terima kasih atas masukan
dan saran yang diberikan kepada penulis agar penulisan skripsi ini menjadi
lebih baik.

. Seluruh Dosen pengajar Universitas Mercu Buana Fakultas Illmu
Komunikasi, Khususnya bidang studi Marketing Communication &
Advertising ( Ibu Yoyoh Hereyah, Ibu Tri Diah, Ibu Berliana, Ibu Ira, Ibu
Riri, Pak Ardha, Pak Judhie, Pak Ananta, Pak Ignatius, Pak Riswandi, Pak
Eddy Tumenggung) dan yang tidak bisa saya sebutkan satu persatu dosen
yang telah membimbing dan memberikan ilmu serta pengalamannya
kepada saya selama menyelesaikan studi di Universitas Mercu Buana
sehingga membuat saya semakin memahami tentang dunia Komunikasi
khususnya Marketing Communication & Advetising.

. seluruh staf tata usaha ilmu komunikasi, seluruh staf perpusatakaan, serta
seluruh staf BAPA dan keuangan, yang telah membantu penulis dalam
mneyelesaikan skripsi ini khususnya dalam hal administrasi.\

. Orang Tua, Mama (Emah Sundari) yang sabar dan selalu mendoakan serta

selalu mensupport baik moril dan materi. Alm Ayah ( Muh.Sahrujih, S.pd) yang
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menyelesaikan laporan ini.

Abangku Aldrie Gema Fauzi, yang tidak pernah lupa mensupport ,
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bagi penulis.

Bpk Syaiful HALIM beserta istri Ibu Ratna HALIM yang selalu mendoakan
dan mensupport serta selalu menjadi teman berdiskusi dan memberi masukan

tentang segala hal dalam kehidupan ini.
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