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ABSTRAK 

 

 Iklan merupakan sebuah ideologi yang memiliki kekuasaan di dalam 
masyarakat. Tujuan dari penelitian ini adalah menggambarkan dan mengungkap 
pesan posfeminisme dari iklan Pantene “Semakin Berkilau Dengan Pantene Baru” 
versi Raline Shah, dengan cara mengidentifikasi tanda-tanda yang terdapat dalam 
iklan tersebut. Posfeminisme muncul pada era 1980-an, posfeminisme muncul atas 
kejenuhan perempuan muda terhadap gerakan feminis yang telah ada, namun tak 
kunjung mencapai tujuannya yang sempurna. 

Penelitian ini menggunakan metode analisis semiotika Roland Barthes untuk 
mengungkap makna denotasi dan konotasi yang ada dalam iklan  untuk kemudian 
dikaitkan dengan sistem tanda yang ada di dalam masyarakat sehingga terbentuknya 
mitos. Pesan iklan mampu diklasifikasikan berdasarkan tanda, kode, dan makna yang 
terkandung di dalamnya. 

Hasil penelitian ini menunjukkan pengungkapan mitos berupa perubahan 
makna dengan menggunakan teori dua tahap dari Roland Barthes. Secara denotatif 
tanda-tanda dalam iklan Pantene tersebut menunjukkan unsur kekuatan dan berkilau 
yang mempengaruhi makna keindahan. Keindahan tersebut ditandai dengan memiliki 
kekuatan dari inti atau dalam yang memberikan kepercayaan diri bagi seseorang 
hingga dapat menjadi berkilau yang identik dengan kesuksesan. Dari segi konotatif, 
kekuatan dan kesuksesan dalam iklan Pantene “Semakin Berkilau Dengan Pantene 
Baru!” versi Raline Shah ini mengacu pada mitos posfeminisme. 

Penelitian ini menyimpulkan bahwa konsep yang ditawarkan pada produk ini 
erat sekali dengan ranah posfeminisme dimana wanita digambarkan sebagai 
seseorang yang kuat dan mandiri dalam mengatasi setiap permasalahan yang hadir 
dalam hidupnya dan mampu membuat definisi atau arti kecantikannya sendiri.  
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