
 

 

STRATEGI PERSONAL SELLING PT HAJU MEDICAL 

INDONESIA DALAM PEMASARAN PRODUK ALAT 

KESEHATAN KECANTIKANNYA 

 

 

 

SKRIPSI 

Diajukan sebagai salah satu syarat untuk memperoleh gelar sarjana Strata 1 ( 

S-1) Komunikasi bidang studi Advertising dan marketing komunikasi 

 

 

 

 

DISUSUN OLEH : 

DEVIA HAGIA MSP 

44312110044 

 

 

 

FAKULTAS ILMU KOMUNIKASI 

UNIVERSITAS MERCUBUANA 

JAKARTA 

2017 

http://digilib.mercubuana.ac.id/



http://digilib.mercubuana.ac.id/



http://digilib.mercubuana.ac.id/



http://digilib.mercubuana.ac.id/



i 
 

KATA PENGANTAR 
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Gatot Djoko santoso juga ayah saya yang sudah disurga, yang selalu mendoakan, 

memberikan motivasi dan pengorbanannya baik dari segi moril, materi kepada penulis 
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nya. Terima kasih juga kepada semua pihak yang telah membantu dalam penyelesaian 

skripsi ini yang tidak dapat disebutkan satu per satu.  

Akhir kata penulis mengucapkan terimakasih kepada semua pihak yang telah 

membantu dan penulis berharap semoga skripsi ini dapat bermanfaat bagi kita 

semua dan menjadi bahan pemasukan. 
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