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PROFILE AND READERS’S KNOWLEDGE SURVEY BASED ON 
PSYCOGRAPH SEGMENT TO IMPROVE LISA MAGAZINE QUALITY 
 

The increasing of media industry development, makes the players in this 
industry cleverly have to know what the readers really want. The media industry ahs 
several of player layer, one of them is printing media. While printing media itself is 
devided in several segment. One of the biggest market segment is woman, where 
there are many player participating. One of the publishing company that grew after 
crisis period in 2000 was PT. Media Massa Utama Jakarta as the Lisa magazine brand 
holder with tagline “ Citra Wanita Aktif “. 
 

This research has a purpose to know the lifestyle of Lisa magazine’s readers 
for the beneficial of improving Lisa magazine quality based on psychograph segment. 
 

There are 278 respondent work as samples in this research. With research 
instrument technique arranged in questionnaire or poll form using sampling 
convenience. 
 

The result reveals Lisa magazine reader's profile based on it's psycograph and 
knowing the reader's knowledge about Lisa magazine with a purpose to give 
suggestion to Redaksi of Lisa magazine and hoping the input can be used to improve  
Lisa magazine quality based on reader’s psycography. 
 

By this hopefully PT. MEDIA MASSA UTAMA as the Lisa magazine brand 
holder will be able to watch entirely the content of Lisa magazine for its readers. 
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YOICE CLARISSA  NIM : 1310301-081  Survei Profil Dan 
Pengetahuan Pembaca Berdasarkan Segmen Psikografik Dalam Upaya 
Perbaikan Kualitas Majalah Lisa 
 
      Perkembangan industri media yang semakin meningkat, membuat para 
pemain di industri ini harus pandai-pandai mengetahui selera yang diinginkan 
konsumennya. Industri media memiliki beberapa lapis pemain diantaranya media 
cetak. Sementara media cetak sendiri terbagi dalam beberapa segmen. Salah satu 
segmen pasar terbesar adalah wanita, dimana terdapat banyak pemain didalamnya. 
Salah satu perusahaan media cetak yang tumbuh setelah masa krisis pada tahun 2000 
adalah PT. Media Massa Utama Jakarta sebagai pemegang merek majalah Lisa 
dengan tagline “Citra Wanita Aktif”. 
   

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui gaya hidup dari target 
pembaca majalah Lisa yang berguna bagi perbaikan kualitas majalah Lisa 
berdasarkan segmen psikografik  

 
Adapun jumlah sampel yang terdapat pada penelitian ini adalah 

sebanyak 278 orang responden. Dengan tehnik instrumen penelitian disusun dalam 
bentuk kuesioner atau angket yang menggunakan sampling convenience. 
 

Hasil penelitian mengungkapkan profil pembaca majalah Lisa 
berdasarkan psikografiknya dan mengetahui pengetahuan pembaca atas majalah Lisa 
yang bertujuan memberikan usulan kepada redaksi majalah Lisa dan diharapkan 
usulan tersebut dapat dipakai untuk memperbaiki kualitas Majalah Lisa sesuai 
psikografik pembacanya. 

 
Dengan  demikian diharapkan PT. MEDIA MASSA UTAMA sebagai 

pemegang merek majalah Lisa agar dapat selalu  memperhatikan kualitas isi majalah 
Lisa secara keseluruhan kepada pembaca. 
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