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Daya tarik visual kemasan adalah salah satu faktor terpenting dalam menunjang
sebuah kemasan. Kemasan yang memiliki nilai yang baik dapat membangkitkan
perhatian serta keinginan dan selera konsumen untuk memiliki yang pada akhimya
timbulnya minat beli pada konsumen dan tahap selanjutnya yaitu dengan pembelian
suatu produk

Teori yang digunakan dalam penelitian ini adalah S-O-R yang dikembangkan
oleh De Fleur. Teori ini menjelaskan bahwa efeck merupakan reaksi tertentu
terhadapstimulus (rangsang) tertentu. Teori yang kedua adalah dengan menggunakan
AIDCA, digunakan melihat bagaimana hubungan daya tarik kemasan dan minat beli
konsumen.

Sehingga didalam proses komunikasi tersebut kemasan sebagai media yang
melekat pada sebuah produk dalam menyampaikan pesannya memiliki daya tarik
visual tersendiri yang mengacu pada penampilan luar kemasan mencakup wamna,
bentuk, merek, ilustrasi, teks/fypografi, tata letak merupakan suatu kekuatan yang
mampu mengarahkan keinginan koasumen untuk.membeli,

Penelitian ini bersifaf EXsplanatif, yaitt suatu-penelitian. yang didefinisikan
untuk mencari hubungan, dengan menggunakan metode korelasi bertujuan untuk
mencari hubungan antara dua variabel atau lebih. Populasi dalam penelitian adalah
pengunjung Café Juned 3162 orang dan yang menjadi sampel sebanyak 97 responden
yaitu remaja, dewasa dan orang tua berusia 17-50 tahun merupakan target audience
dari Hi-Red Korean Ginseng Coffee. Teknik pengumpulan data dalam penelitian ini
menggunakan metode survei yaitu penelitian yang mengambil sampel dari satu
populasi dengan menggunakan kuesioner scbagai alat pengumpulan data yang pokok.

Adapun hasil penelitian ini dengan menggunakan Pearson Correlation
menunjukan adanya hubugan yang cukup berarti (r xy = 0,641 antara hubungan daya
tarik visual kemasan Hi-Red Korean Ginseng Coffee ( x ) dengan minat beli ( y ).
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