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KATA PENGANTAR

Segala puji syukur Alhamdulillah kehadirat Allah SWT yang senantiasa
melimpahkan rahmat, ridho, hidayah dan karunia, atas kehendak-nya. Shalawat
dan salam semoga terlimpahkan oleh Nabi Muhammad SAW, sehingga penulis
dapat menyelesaikan skripsi ini dengan judul “KECENDERUNGAN DAYA
TARIK IKLAN MINUMAN DI MAJALAH BOBO (Analisis Isi Tklan Minuman
di Majalah Bobo bulan Januari — Juni 2006).

Mengingat tidak adanya sesuatu yang sempurna dan hanya Allah yang
maha sempurna maka penulis menyadari bahwa skripsi ini masih jauh dari
sempurna. Skripsi ini disusun dan di persiapkan untuk melengkapi syarat-syarat
guna memperoleh gelar kesarjanaan (S1) pada Fakultas lmu Komunikasi Jurusan
Periklanan Universitas Mercu Buana, Jakarta.

Dengan terselesaikannya skripsi ini tentunya tidak terlepas dari bantuan
berbagai pihak dan penghargaan scbesar-besarnya pada berbagai pihak yang telah
membantu baik secara material maupun spiritual . Untuk ity dengan ketulusan hati
penulis ingin menyampaikan ucapan terima kasih kepada :

1. 1bu Dra. Endah Murwani, M.Si, selaku pembimbing 1, Universitas Mercu
Buana, Jakarta. Terima kasih karena telah meluangkan waktunya untuk
memberikan  bimbingan kepada penulis  dalam  penyusunan  untuk
penelitian ini dan mengajari penulis hingga selesai.

2. Bapak Tleri Budianto, S.Sos, M.Si. selaku pembimbing 11 vang tclah
meluangkan waktunya dan kesabarannya untuk memberikan bimbingan
kepada penulis dalam penyusunan skripsi hingga selesai.

3. Kedua Orang Tuaku tercintaylbu dam Bapak yang telah banyak membantu
baik secaral materil | maupun {spitithal. ! Selama¥ifii bselalu mendoakan
penulis, memberikan nasehat-nasehat dan semangat serta segala bantuan
yang sangat berarti di hatiku.

4. Dra. Diah Wardhani, M.Si, selaku Dekan Fakultas Ilmu Komunikasi
Universitas Mercu Buana.

5. Drs. Ahmad Mulyana, M.Si, Ketua Bidang Studi Periklanan. Fakultas
llmu Komunikasi, Universitas Mercu Buana, Terima kasih memberikan
ijin penulis untuk menyusun skripsi.

6. Bapak Sugihantoro, S.Sos, sclaku Dosen Fakullas Ilmu Komunikasi,
Universitas Mercu Buana. Terima kasih telah membantu penulis
meluangkan waktunya sebagai koder dalam pengisian data koding.

7. Saudara Sigit Pumomo, Redaktur Artistik Majalah Bobo. Terima kasih

telah membantu banyak atas data-data yang diperiukan penulis untuk
penelitian ini dan sekaligus sebagai koder dalam pengisian data koding.
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Saudara Ardi Wianto, Creative Design PT. Kathacakti Mediatama, terima
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Para Staf TU Fikom Pak Harry, Mas Mawi, Mas Erfan, Mba Lila, Mba
Hesti dan Mba Yuni terima kasih atas bantuannya mengenai  surat
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Para dosen Fakultas Ilmu Komunikasi Universitas Mercu Buana yang
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penulis untuk melengkapi data-data skripsi.

Mas Agung, terima kasih banyak telah memberikan dukungan moril dan
selalu menemani penulis untuk mencari bahan skripsi kemanapun, serta
memberikan semangat yang luar biasa untukku untuk dapat menyelesaikan
skripsi ini.

Teman-teman periklanan atau hima pariwara semua angkatan Eki, Putri,
Ayu (Goot), Ingga, Tuti, Didi (thanks scannernya), Adi, Hijri(thanks ya),
Budi, Phita, Hana, Ira, Olis, Niken, Rifa, Retno, Ika, Feri, Fajrin, Dimas,
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Serta semua pihak yang telah membantu dalam penyelesaian skripsi ini
baik secara langsung maupun tidak langsung.

Skripsi ini masih jauh dari sempurna. Sehingga kritik dan saran yang

bersifat membangun penulis harapkan demi kesempurnaan penyusunan skripsi
ini atau karya ilmiah lainnya. Semoga semuanya ini bisa menjadi inspirasi dan
berguna bagi kehidupan kita bersama, Amin.

Jakarta, Oktober 2006

Ezndah Sulistiowat
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