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Puji syukur Alhamdulillah kuucapkan kepada Allah SWT atas berkat dan

karunianya vang telah dilimpahkan-Nya, serta bimbingan dan dorongan dari

berbagai pihak terutama dari dosen pembimbing, sehingga penulis berhasil

menvelesaikan skripsi ini,

Skripsi yang berjudul ”Sikap khalayak pada iklan televisi Kiranti yang
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(Uti), yang tak henti-hentinya berdoa untuk cucu tertuanya.
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kekurangan dalam skripsi ini. Besar harapan penulis kiranya skripsi ini
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gelar Sarjana Sosial di Universitas Mercu Buana.
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Penulis
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