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Adanya pembatasan tentang penayangan iklan rokok di media elektronik seperti
televisi memancing sisi pengiklan dan biro iklan bagaimana membuat sebuah iklan rokok
agar pesan yang disampaikan lebih mengena kepada khalayak, sehingga billboard pun
menjadi media alternatif yang paling diminati oleh produsen rokok karena dapat menjadi
solusi tentang pelarangan jam tayang iklan rokok di televisi. Beberapa faktor yang
menyangkut kondisi lokasi dapat menjadi penentuan nilai strategis dan efektifitasnya.
Jalan Gatot Subroto Jakarta Selatan merupakan lokasi yang mempunyai nilai strategis
dan efektif untuk lokasi billboard iklan rokok.

Penelitian ini bertujuan menganalisa kecenderungan penerapan kreatif pesan
billboard iklan tokok di jalan Gatot Subroto Jakarta Selatan selama bulan Juni 2006.
Dalam bulan ini terdapat 12 iklan rokok dengan 12 versi.

Penelitian ini merupakan tipe penelitian kuantitatif dengan menggunakan metode
analisis isi. Metode analisis isi digunakan untuk mendeskripsikan kecenderungan
pencrapan kreatif billboard iklan rokok berdasarkan elemen copywriting, elemen visual
dan isi pesan iklan. Populasi pada penelitian ini adalah billboard iklan rokok yang ada di
jalan Gatot Subroto Jakarta Selatan selama bulan Juni 2006. Untuk teknik pengambilan
sampel menggunakan fotal sample

Hasil penelitian yang diperoleh menunjukkan bahwa billboard iklan rokok di
jalan Gatot Subroto Jakarta periode bulan juni 2006, pada elemen copywriting untuk
kategori headline cenderung menggunakan News headline, kategori Subheadline
cenderung menggunakan subheadline. Pada elemen Visual untuk kategori illustrasi
cenderung menggunakan Singgle out part of the product that needs emphasis, teknik
illustrasi cenderung menggunakan foto dan cenderung menggunakan wama. Untuk pola
layout cenderung menggunakan Picture Window sedangkan Daya tarik pesan iklan
cenderung menggunakan Emosional.
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