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ABSTRAK

UNIVERSITAS MERCUBUANA
FAKULTAS ILMU KOMUNIKASI
PROGRAM STUDI MARCOMM & ADVERTISING

RIRIN SETYORINI (4430411-009)

EFEKTIFITAS IKLAN BKKBN MELALUI MEDIA ATM KONDOM
SEBAGAI UPAYA SOSIALISASI KOMUNIKASI BAGI PARA PASANGAN
USIA SUBUR DILINGKUNGAN BKKBN PUSAT

79 hal+19 tabel+ 8 diagram+11 lampiran+ 25 bibliografi

Bermula dari usaha untuk peningkatan keschatan reproduksi dan
pencegahan penularan HIV/AIDS bagi para pasangan usia subur, BKKBN (Badan
Koordinasi Keluarga Berencana Nasional) melakukan terobosan baru dalam usaha
sosialisasi dan komunikasi program kerjanya dengan mengeluarkan Condom
Vending Machine atau yang lebih dikenal sebagai ATM Kondom. Kehadiran
ATM Kondom mengalami pro dan kontra dalam pendistribusiannya dan hal ini
tergantung dari bagaimana cara berpikir dan dipandang dari sudut pandang yang
bagaimana hingga permasalahan ATM kondom ini pelik menjadi pembahasan di
masyarakat. Dan tujuan dari penelitian yang dilakukan untuk mengetahui sampat
sejauhmana efektivitas media ATM Kondom yang dikeluarkan oleh BKKBN
memberikan nilai efektifitas terutama pada lingkungan BKKBN Pusat dimana
merupakan salah satu tempat diletakkannya didaerah di Jakarta dan mengukur
nilai perhatian dan persepsi dari keefektifitasan adanya ATM Kondom.

Komunikasi merupakan kebutuhan orang sehari-hari, begitu halnya
dalam mengkomunikasikan ATM Kondom diperlukan bahasa komunikasi yang
tepat schingga jalur komunikasi yang terdapat dalam efektivitas iklan ini adalah
perhatian dan persepsi sesuai dengan teori C.H. Sandage dan Veron Fyourger
dalam buku mereka Advertising Management.

Metode Self Administered Survey dimana responden diminta untuk
mengisi sendiri kuesioner yang dibagikan ini dirasakan memiliki keunggulan
yaitu faktor praktisnya dari segi waktu, biaya maupun tenaga. Sedangkan tehnik
sampling yang digunakan adalah non probability sampling dengan menggunakan
accidential sampling. Penelitian yang dilakukan pada hari Jum’at hingga Minggu
pada kantor BKKBN Pusat tepatnya Halim | tempat dimana, ATM kondom berada
mengambil responden-sebanyak 50 orang, yang didasarkan'pada klasifikasi usia
pasangan usia “subur Varg berada“pada-tenipat’ tersebut.” Péngolahan data yang
digunakan dalam penelitian ini menggunakan Program SPSS (Statistical Package for
Social Sciences) ver I1.5 dirasakan membantu dalam pengolahan data yang
diinginkan schingga penelitian bermetode deskriptif dengan tipe penelitian
kuantitatif dapat memperoleh data yang akurat.

Pengolahan data yang telah dilakukan memperoleh hasil yang
efektif hal ini sesuai dengan data primer dan data sekunder yang telah diperolch.
Kesimpulan yang didapatkan dari variabel perhatian sangat memuaskan akan
tetapi persepsi responden berada dalam kondisi menengah saja. Meskipun hasil
akhir atau output sangat memuaskan agaknya ATM Kondom masih perlu
mengarahkan dari Tokoh masyarakat ( TOMA) dan Tokoh Agama ( TOGA)
dalam usaha persuasive mensosialisasikan komunikasi ATM Kondom yang
merupakan salah satu saran dalam penelitian yang dilakukan.
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The beginning from effort to the make-up of heaith reproduce and prevention HIV /
AIDS for fertile age couple, BKKBN ( National Family Planning Coordinating Board )
conducting new breakthrough in effort socialization and communications program its job by
releasing Condom Vending Machine or which more knowledgeable as ATM Condom.
Attendance of ATM Condom experience of the pros and contra in its distribution and this matter
is depended from how fo think and in the light of approach which is how till this problems ATM
condom is queer become solution in society. And intention of research conducted to know until in
which of effectiveness of media of ATM Condom released by BKKBN assign value the
effectiveness especially at environment BKKBN Center where representing one of place placing
of area in Jakarta and measure the value of attention and perception from the effectiveness of is
existence of ATM Condom.

Communications represent the everyday people requirement, so the things of in
communicating ATM Condom needed by a comect communications language so that
communications band which is there are in this advertisement effectiveness are attention and
perception as according to theory C.H. Sandage And Veron Fyourger in their book is Advertising
Management.

Method of Self Administered Survey of where responder asked to fill by itself Quesioner
alloted felt to own the excellence that is its his practical factor from time facet, expense and also
energy. While technics of samplingrused by isithe ponprobability sampling by using accidential
sampling. Research conducted on Friday till Sunday of'at office BKK.BN Center precisely Halim
I place of where ATM condom reside in to take the responder as much 50 people who is relied on
by Clasificated of age of couple of fertility age which be at the place. Data processing used in this
research use the Program SPSS (Statistical Package for Social Sciences) version 11.5 felt to assist
in data processing wanted so that research have descriptive method with the quantitative research
type can obtain to get accurate data.

Data processing which have been conducted to obtain the effective result of this matter as
according to data of primary and data sekunder which have been obtained. Conclusion got from
attention variable very gratifying however perception responder stay in the just middle condition.
Though end result or output very gratifying likely ATM Condom still require to instruct from
Elite figure and Religion Figure in effort persuasive socialize the communications of ATM
Condom representing one of suggestion in done research
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