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KATA PENGANTAR

Alhamdulillah, puji syukur kepada Alloh SWT atas kemudahan,
kelancaran dan kebarokahan-Nya sehingga skripsi ini bisa saya
selesaikan.

Skripsi ini disusun untuk memenuhi sebagian syarat untuk
memperoleh gelar Sarjana Strata Satu Itmu Komunikasi FIKOM UMB.

Penuiis mengangkat tema penilaian khalayak terhadap kredibilitas
dan kecocokan selebriti sebagai seorang endorser dalam iklan karena
penggunaan selebriti sebagai endorser tengah marak di dunia periklanan
Indonesia. Sebagian besar pengiklan percaya bahwa iklan yang
disampaikan oleh selebriti mendapatkan perhatian yang lebih tinggi dan
akan lebih diingat daripada ikian non-selebriti.

Sumber merupakan awal dalam proses komunikasi. Seseorang
bisa mempercayal, suatu pesan|jika sumber pesan dapat dipercaya dan
kita bisa melihat kesan tertentu pada merek jika kesan tersebut juga
dimiliki oleh sumber. Untuk itulah selebriti digunakan untuk mendorong
(endorse) merek dan mentransfer nifai-nilai yang dimilikinya terhadap
merek. Yang menjadi pertanyaan, apakah kedua hal tersebut dimiliki oleh
Dian Sastro? Inilah yang akan diteliti.

Dalam penyusunan skripsi ini, saya banyak diberi pertolongan oleh
Alloh melalui para dosen, sahabat dan keluarga yang saya sayangi. Qieh
karena itu, ungkapan terima kasih dari hati yang paling dalam saya

persembahkan kepada:

v
https://lib.mercubuana.ac.id



1. Ibu Nurprapti Wahyu Widyastuti, S.Sos, M.Si selaku pembimbing
skripsi yang sangat sabar membimbing saya dan mendukung saya.

2. Para dosen dan staff FIKOM PKSM UMB yang membantu
memperiancar proses pembuatan skripsi ini.

3. Papa Tribudi Santoso dan mama Nila Farida yang tak pernah putus
mendoakan dan mencintai saya.

4. Keluarga kecilku, papi Anto Sugiarto, kakak Anrivere M.A. Sugiarto,
dan /ovely baby boy. Alhamdulillah jazza kumullohu khoiro.

5. Keluarga Purnomo (Rina cantik, com Hari dan fabulous Falisha),
keluarga Sagimin dan Browni. Atlhamdulillah jazza kumullohu khoiro.

6. Teman-teman FIKOM PKSM UMB angkatan 4 lulusan D3 (Erlin—
thanks a bunch, Irwan, Icha, lke, Eros, Eva, Helvi, Dian, Grace,
mbak Ani, mbak Sisca, dan Faiz Ajey —yang seperti angkatan 4).

7. Semua guru dan dosen yang pernah membagi ilmunya ke saya.

8. Lovely Persian kitten, Gary and Pulmo. You're soooco cufte.

9. Semua pihak yang telah ‘membantu”“dan ‘tidak dapat disebutkan
satu persatu.
Akhir kata, saya pun menyadari skripsi ini masih jauh dari

sempurna, karena itu, saya mengharapkan kritik dan saran Anda. Semoga

skripsi ini dapat memberikan manfaat.

Jakarta, Mei 2006

Penulis
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