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... Allah akan meninggikan derajat orang-orang yang
beriman diantaramu dan orang-orang yang diberi
ilmu pengetahuan beberapa derajat”

(Q.A.58:11)

https://lib.mercubuana.ac.id



?ﬁtﬁgyﬂ;. . Jofukt fama menants
%n’ demi hart. .. Jakun berganti takun..
Dabar. .. 'ﬁen gan kesabaran dan ketabakan
;%k—u berusalia torus.. g‘jc-mtfm 19 putus asa,
ﬂfastz'. .. f/lzgmguaﬁk_an hastf
ﬁgfntmy bersinar
{,e:fycrt-nm ﬂfuf. . Tedak dapat ([i’-fwnj/{a
.(,af&u sudak WaEtunya
rf-/);mri Tulian memberikan
K:_'_,r:-ru ksesan dun _(be[r'aﬁa faan
Serina (.-:.5'[/:":7;1/5:;:. .
j{rm c&{{/:‘u(!t dan &zeﬂ

&
<

:Z‘fhj ﬁ:w&hu ﬁierz'ﬁrm‘]oaafa )‘.6:”_.

https://lib.mercubuana.ac.id



0

UNIVERS!TASL

MERCU BUAN

FAKULTAS ILMU KOMUNIKASI
UNIVERSITAS MERCU BUANA
PROGRAM STUDI PERIKLANAN

LEMBAR PERSETUJUAN SKRIPS]

Judal : STRATEGI PROMOSI “SUCI COLLECTION” DALAM
MENINGKATKAN BRAND IMAGE
Nama : Ravi Kumala Yudhistira
NIM - 04301-068
Fakultas : Ilmu Komunikasi
Jurusan : Periklanan
Mengetahui
Pembimbing I Pembimbing 1
l’]
L&Al L
(Drs. Ahmad Mul M.Si) (SM Niken R.,S.Sos., M.Si)

PERPUSTAKAAN UMB
Harap diiaga keumhahnnya

https://lib.mercubuana.ac.id



0

MERCU BUANA
FAKULTAS ILMU KOMUNIKASI
UNIVERSITAS MERCU BUANA

TANDA LULUS SIDANG
Nama : Ravi Kumala Yudhistira
Nim - 04301-068
Fakultas : [Imu Komunikasi
Judul Skripsi : STRATEGI PROMOSI “SUCI COLLECTION”

DALAM MENINGKATKAN BRAND IMAGE

Jakarta, 15 Mei 2006

Ketua Sidang

Ibu Agustina Zubait, M.Si )
Penguji Ahl

Drs. Hardiyanto Jatmiko .
Pembimbing 1

Drs. Ahmad Mulyana, M.Si ..)
Pembimbing i1

SM Niken R., S.So0s, M.Si .2}

~—— Buku Inl milfy ~—

PERPUSTAKAAN UMB
Harap dijaga kevtihpnnva

https://lib.mercubuana.ac.id



o

UNiYERE T AS

MERCU BUAN
FAKULTAS ILMU KOMUNIKASI
UNIVERSITAS MERCU BUANA

PENGESAHAN PERBAIKAN SKRIPSI

Nama : Ravi Kumala Yudbhistira

Nim :04301-068

Fakultas . Ilmu Komunikast

Judul Skripsi : STRATEGI PROMOSI “SUCI COLLECTION” DALAM

MENINGKATKAN BRAND IMAGE

Jakarta, 20 Juni 2006
Disetujut dan Diferima Oleh:
Vil
Pembimbing [ Pembr:imbing (|
///- e ;
L ,,
(Drs. Ahmad Mylyana, M.Si) (SM Ni
Mengetahui
Dekan Fakultas [lmu Komunikasi Ketua Bidang Studi

(Dra. Diah Wardhani, M.Si) . (Drs. Ahmad Muljana, M.Si)

TP —

e Bukn ini milE
PERPUSTAKAAN UUMB '
! R T R :

https://lib.mercubuana.ac.id



Kata Pengantar

Dengan memanjatkan doa dan puji syukur kehadirat Allah SWT yang telah

memberikan rahmat dan hidayat Nya, peneliti dapat menyelesaikan skripsi ini.

Penulisan skripsi ini adalah untuk melengkapi syarat menempuh ujian akhir Sarjana

lengkap pada Fakultas [lmu Komunikasi Universitas Mercu Buana. Sejak awal

penyusunan hingga selesainya skripsi ini masih dirasakan adanya kekurangan-
kekurangan karena pengalaman dan pengetahuan yang peneliti miliki masih terbatas,
maka dalam kesempatan ini mengharapkan kritikan-kritikan yang sifatnya
menyempurnakan secara tulus dan ikhlas dari Dosen Pembimbing Pertama dan

Kedua serta Pembimbing Riset sehingga skripsi ini dapat terwujud sebagaimana
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