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ABSTRAKSI

Tayangan iklan kartu selular Xplor di televisi adalah yang pertama kali sejak
Xplor menguatkan positioning sebagai kartu pasca bayar dari XL, disamping
penghargaan yang diperolah iklan tersebut kurang lebih 2 bulan sejak ditayangkan. Hal
tersebut yang melatarbelakangi diadakannya penelitian ini.

Tujuan penelitian ini adalah untuk mengetahui tingkat efektivitas tayangan iklan kartu
selular Xplor dari PT. Excelcomindo Pratama di televisi terhadap minat beli khalayak
sasaran.

Pengukuran tingkat efektivitas tayangan iklan kartu selular Xplor di televisi
terhadap minat beli ini berdasarkan teori dari Lavidge dan Steiner mengenai Hierarki-
Pengaruh yang terdiri dari 6 tahap yaitu: tingkat kesadaran (Awareness), tingkat
pengetahuan (Knowledge), tingkat kesukaan (Liking), tingkat pemilihan (Preference),
tingkat keyakinan (Conviction) dan tingkat pembelian (Purchase).

Populasi penelitian ini adalah warga perumahan Griya Kencana II Cileduk
Tangerang. Jumlah sample sebanyak 83 responden diambil dengan menggunakan simpel
random sampling. Tipe penelitian yang digunakan adalah eksplanatif dengan metode
survey. '

Hasil penelitian ini menunjukan bahwa ada hubungan antar variabel sebesar
rXY 0,520, r tabel sebesar 0,283 dengan batas signifikansi sebesar 0,01, dengan tingkat
efektivitas sebesar 0,270.

Kesimpulan mengenai efektivitas tayangan iklan menunjukkan hasil yang
cukup efektif, dapat memperlihatkan bahwa ada hubungan antar variabel dalam penelitian
dan juga tingkat efektivitasnya. Hal tersebut menunjukkan bahwa ada pengaruh antara
tayngan iklan kartu selular Xplor di televisi terhadap minat beli kalayak sasaran.
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