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ABSTRAKSI

IRVAN FAUZI. 03101120. ANALISIS PERENCANAAN STRATEGIS
PEMASARAN BUKU MELALUI PERDAGANGAN KONVENSIONAL DAN
ONLINE. Skripsi. Jakarta: UNIVERSITAS MERCU BUANA EKONOMI
MANAJEMEN Jakarta, April 2006.

Teknologi internet merupakan teknologi yang termasuk baru di Indonesia.
Dengan internet, manusia dapat menemukan berbagai informasi yang berguna dari
seluruh dunia tanpa dibatasi waktu dan jarak. Salah satu kegunaannya adalah
dapat melakukan transaksi perdagangan secara online, atau disebut juga dengan
Perdagangan online.

Persaingan yang semakin luas dalam dunia usaha, perusahaan harus
meningkatkan metode penjualannya, dengan menggunakan metode yang efisien,
maka perusahaan akan tetap dapat melangsungkan kegiatannya. Salah satu metode
yang harus dijalankan adalah dengan mengeluarkan biaya vang sckecil-kecilnya
dan mendapatkan laba yang sebesar-besarnya. Untuk mewujudkan impian
tersebut, teknologi internet merupakan salah satu jawabannya.

Perdagangan/ lonline, "metupakan ) strat¢gi. | bisnis\ baru yang perlu
diperhatikan oleh setiap perusahaan. Perdagangan online dapat memberikan
keuntungan baik dari segi biaya ataupun dari segi waktu. Oleh karena itu perlu

dipertimbangkan oleh perusahaan untuk menerapkan usaha perdagangan online

dimasa datang, mengingat persaingan bisnis yang semakin mengglobal.
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