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KATA PENGANTAR
Alhamdulillaahirobbil ‘Alamiin

Puji syukur kehadirat Alloh SWT, Tuhan yang Maha Pengasih lagi Maha
Penyayang, pemberi Rahmat, karunia serta hidayah yang telah diberikan-Nya,
schingga pada waktunya penulis dapat menyelesaikan skripsi dengan judul
“Kesadaran Merek Khalayak Terhadap Iklan AQUA Splash of Fruit versi “buah
bemyanyi” Di Televist.

Mengapa penulis tertarik mengangkat tema ini karena penulis ingin
mengetahui sampai sejavh manakah tingkat pengetahuan dan pemahaman
terhadap iklan AQUA Splash of Fruit versi “buah bernyanyi” dapat menimbulkan
tanggapan afektif dan kognitif terhadap produk AQUA Splash of Fruit.
Konsumen tidak membeli produk untuk mendapatkan ciri-cirinya melainkan
mereka berpikir tentang dari sudut konsekuensi yang diharapkan dan tidak
diharapkan, manfaat atan resiko yang diperkirakan. Konsumen mengalami
keterlibatan sebagai persepsi kognitif dari kepentingan, perhatian, dan perasaan
afektif gerakan.

Tingkat pengetabuan dan pemahaman akan merek merupakan tahapan
pertama ketika konsumen membeli sesuatu. Menurut saya, hal yang paling baik
yang dapat dikatakan seseorang tentang merek adalah jniloh merek kesukaan saya.
Hal ini memmjukkan lebih ‘dari. sekedar ‘mereka’ menyukai ‘kemasannya atau
rasanya. Hal ini berarti mereka menyukai semuanya.

Tujuan utama skirpsi ini adalah memberikan sumbangan pemikiran yang
dibutuhkan untuk mengukur tingkat pengetahnan dan pemahaman akan merek
pada konsumen yang dapat juga dipergunakan untuk memahami perilaku
konsumen dan strategi pemasaran yang efektif.
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