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KATA PENGANTAR

Alhamdulilah hirobbill alamin

Penulis panjatkan syukur kehadirat Allah SWT atas rahmat, karunia serta hidayah
yang telah diberikan-Nya, schingga pada waktunya penulis dapat menyelesaikan skripsi
dengan judul “Tingkat Persaingan Pendapatan Iklan Majalah Gatra Dan Tempo Edisi
November 2004 Sampai Februari 2005”

Adapun pelaksanaan waktu penelitian ini dilaksanakan pada semester 10 dan 11
dengan jangka waktu 3 Oktober 2005 sampai dengan 30 Januari 2006-

Pembuatan skripsi ini merupakan ujian yang terberat dibandingkan ujian-ujian
yang telah penulis tempuh di kampus ini, dengan banyak bantuan dari berbagai pihak
yang senantiasa memberikan bantuaan, dorongan serta do’a oleh karena itu dengan hati
yang tulus penulis menyampaikan ucapan terima kasih yang tak terhingga kepada-:

1. Bapak Dra. Diah Wardhani,M.Si selaku Dekan Fakultas IImu Komunikasi

2. Ibu Nurprapti W, Widyastuti, S$.Sos, M.Si, selaku pembimbing I yang bersedia
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3. Bapak Sugihantoro, S.Sos, selaku pembimbing I1 yang telah bersedia meluangkan
waktunya yang padat untuk membimbing penulis.

4. Bapak Drs. Akhmad Mulyana, M.Si yang telah bersedia menjadi Ketua Sidang
pada sidang skripsi penulis.

5. Ibu Dra. Endah Muwarni, M.Si selaku penguji ahli pada sidang skripsi penulis
dan juga Pembimbing Akademik yang selalu disibukan oleh penulis setiap
semesternya.

6. Staf Tata Usaha FIKOM diantaranya Mas Mawi, Pak Hari, Mbak Lila, Mas
Erpan, Pak Jack dan yang lainnnya yang selalu direpotkan penulis untuk urusan
surat menyurat dan keperluan skripsi lainnya. Dan juga Staf pengajar (tim Dosen)
ilmu komunikasi khususnya jurusan Periklanan.

7. Untuk teman-teman yang memberikan semangat di saat penulis putus asa dan
selalu ada untuk mendukung penulis baik disaat senang maupun pada saat sulit
terima kasih banyak juga telah memberi banyak masukan dan untuk semua yang
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menyenangkan bersama teman-teman yang mendukung penulis dalam melakukan
skripsi ini terlebih lagi saat magang yang membutuhkan waktu setahun dalam
mencari tempat, walaupun akhirnya sendiri dalam menjalankan magang di PT.Era
Media Informasi, dan teman-teman yang selalu membantu penulis dengan tanpa
pamrih Adv’00 Dini, Epoy, Nigen, Evie, Merry, Lani, Bhucex, Zaki, Azizi +
Hana, Erick, Daw, Erwin, Rian, Jamil, Willy, Farhan, Kiki, Ferdi, Njet, Noki,
Donny, dan A-Bocor, Bagug, Arive, Acun+Dewi, Anjas, Tile, Mia, Niar, Maul,
Jody, Away-+ayu, Bojong, Amir karim, Alay, Anis, Tbenk, Aga, Ute, Jaya, Abie,
Agung, Tege dan Q-chan, wahyu, pur, Raymone, karso.

8. Untuk PT.Era Media Informasi, Manager iklan bpk. Zaini Husein dan
bpk.Wiradtmadinata, SH seorang copywritter senior dan bpk. Jayani copywritter
yang telah membantu penulis dalam membuat berita dan Jjuga untuk semua bagian
iklan, Sekretaris mb’a Ayu Yunita dan Acount Executive Desy Madona, bagian
Riset Heriyanto Chan dan bagian SDM mb’a Ayu lalu bagian Trafic Ibu Vinca &
Ibu Cicih.

9. Untuk PT.Tempo Inti media, Bagian SDM mb’a Evi & Ocha dan juga untuk
semua bagian iklan, Acount Executive Ibu Melly Rasyid.

10. Untuk keluarga di rumah, papa dan mama yang selalu memberikan do’a yang
terbaik, dan kakak Mochamad Junaedi 8.Kom, UI’ 94, kakak Sri Andriyani S.Pd
UNJ’ 96, untuk adik Endang S.Hum, selamat yang baru wisuda di sastra Jerman
ur ot.

Harapan penulis untuk rekan-rekan yang lain adalah jangan putus asa walaupun
skripsi memang merupakan cobaan terberat dalam dunia kuliah dan mari jadikan cobaan
ini sebagai warna-warni dunia.

Akhir kata semoga skripsi ini dapat menjadi referensi yang bermanfaat dan mendorong
semangat untuk rekan lain untuk segera menyelesaikan skripsinya

Jakarta, 10 Februari 2006

Achmad Zainudin
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