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KATA PENGANTAR

Dengan mengucapkan segala puji syukur kehadirat Allah SWT karena berkat
rahmat dan karunia- Nya, sehingga penulis dapat menyelesaikan penulisan skripsi ini,

Skripsi ini diajukan untuk memenuhi sebagai salah satu syarat untuk mencapai
gelar strata satu ( S1) pada Fakultas Ekonomi Manajeinicn Universitas Mercu Buana.
Penulis menyadari kekurangan dan ketidak sempurnaan dari penulisan skripsi ini,
sehingga penulis sangat mengharapkan segala kritik dan saran yang dapat
menyempurnakan skripsi ini.

Pada kesempatan ini penulis ingin mengucapkan ucapan terime kasih yang sebesar-

besarnya kepada:

1. Allah SWT atas segala nikmat dan karunian-Nya kepada penulis.

2. Ayah dan Ibu terbaik dan tercinta yang penulis miliki yang telah memberi
dukungan moril maupun materi serta do’anya schingga penulis dapat
menyelesaikan kuliah dan skripsi ini. Terima kasih Tuhan, Engkau berikan
mercka padaku.

3. Bapak Drs. Hadri Mulya. Msi, sclaku Dekan Fakultas Ekonomi Universitas
Mercu Buana.

4. Bapak Tafiprios SE, MM. Selaku Ketua Jurusan manajemer S! Universitas Mercu
Buana

5. lbu Daru Asih, SE, Msi, selaku dosen pembimbing yang memberikan sebagian
waktunya untuk menyempurnakan penulisan skripsi ini.

6. Seluruh Dosen dan Staff Fakultas Ekenomi Universitas Mercu Buana,
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7. Adik-adik ku tercinta yang selama ini telah memberikan kritikan serta
dorengannya, terima kasih atas kebijaksanaannya selama ini.

8. My little girl, terima kasih atas senyumannya, semangat dan kasih sayangnya
selama ini.

9. Keluarga besar GAGJOE (bejo, boby, bule family, bose family, gefeng family,
iyos family, endang family, anto family, dayat, yayat) serta sahabat-sahabatku di
nasi uduk art, tetap senyum dan bersahabat,

10. Rekan-rekan kostan ( ule, geleng, naryo & family, jun &family, bejo, ucox,
begeng, penyok &family, abox & family, pk, pipik, jamel, fadil, tahe, letoy, yudi,
ipin, beny, kimung &family, towo, yayan) piss in love always, .. .

11. Keluarga besar Manajemen 99 dan 02 ame keluarga besar BABE 88 café, terima
kasth atas dukungannya selama ini,

Untuk kesemuanya, kiranya tidak ada balasan yang baik, kecuali datan gnya dari

Allah SWT. Akhimya, semoga skripsi ini berguna dan bermanfaat bagi kita semua.

Jakarta, 2006
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