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 Media relations merupakan unsur penting dalam aktifitas humas untuk 
memperoleh pemberitaan yang diharapkan oleh perusahaan, institusi, atau 
organisasi, untuk itu humas harus melakukan aktifitas media relations agar 
hubungan dengan media selalu baik dan harmonis, dengan pemberitaan yang 
positif dari media maka dapat menguntungkan perusahaan atau instansi. 
 Adapun permasalahan yang akan dibahas dalam penelitian ini adalah 
untuk mengetahui aktivitas Media Relations yang dilakukan oleh humas BPPT 
didalam menjalin hubungan dengan pihak media, khususnya media cetak selama 
bulan september hingga oktober 2006, dan hasil publikasi dari aktifitas media 
relations tersebut yang dimuat oleh media. Tujuan penelitian ini adalah untuk 
mengetahui publisitas apa yang dimuat oleh media dari kegiatan media relations 
humas BPPT. Metode penelitian yang digunakan dalam penelitian ini adalah 
metode penelitian Kualitatif, sedangkan tipe penelitianya adalah deskriptif   
 Kerangka pemikiran yang digunakan oleh penulis yaitu tentang pengertian 
komunikasi, pengertian humas, fungsi dan tugas humas, aktifitas media relations, 
pengertian dan fungsi pers, pengertian hubungan pers, pengertian media cetak, 
dan pengertian publikasi.. Hasil penelitian menjelaskan bahwa aktifitas media 
relation yang dilakukan humas BPPT antara lain adalah melalui press conference, 
press release, media visiting. Sejauh ini aktifitas media relation yang dilakukan 
humas BPPT sudah berjalan cukup baik, dan tidak ada kendala kendala yang 
berarti dalam membina hubungan dengan pihak pers, pendapat ini diperkuat 
dengan penuturan nara sumber dalam penelitian ini yaitu PRO  humas BPPT, 
serta wartawan tiga media cetak yaitu Investor daily, Jurnal nasional, Tabloid 
inovasi, yang ditemui sebagai nara sumber.          
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