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ABSTRAK

Perkembangan sektor agribinis khususnya sektor perunggasan Indonesia cukup
pesat, salah satunya dari tahun ke tahun mengalami pertumbuhan investasi modal asing di
Indonesia. Seperti halnya PT. New Hope Indonesia yang merupakan perusahaan asing
bergerak dibidang industri pakan ternak unggas telah ikut berpartisipasi untuk mencapai
target pertumbuhan pakan ternak unggas di Indonesia yang masih dibawah negara-negara
lain yakni sektiar 7 juta ton per tahun.

PT New Hope Indonesia selain ikut meramaikan tingkat persaingan industri pakan
ternak juga merupakan perusahaan industri pakan ternak unggas satu-satunya yang berasal
dari negeri china dibawah New Hope Group.

Ramdinya tingkat persaingan menjadikan PT.New Hope Indonesia sebagai
pendatang baru harus bersiap merancang strategi yang efektif agar supaya dapat diterima di
kalangan calon konsumen yang telah lama mengingat dan mengenal baik merek produk
dari perusahaan-perusahaan yang terlebih dahulu berada di Indonesia seperti PT.Chareon
Pokphand Indonesia.

Penelitian penulis tentang strategi positioning PT.New Hope Indonesia diatas
dilaksanakan pada bulan agustus 2008. Dan lokasi penelitian langsung di PT.New Hope
Indonesia dengan Guidé Depth Interview atau wawancara secara terpimpin dan mendalam
langsung dengan naraswmber sebagai metode penelitiannya.

Hasil dari penelitian tersebut diatas bahwa, strategi posisioning yang dilakukan
PT.New Hope Indonesia telah mengantarkan keberhasilan perusahaan untuk dapat sejajar
dengan perusahaan-perusahaan pesaing terutama PT.Charoen Pokphand Indonesia yang
menjadi referensi agar secara posisioning merek produk perusahaan dapat diterima dengan
baik di konsumen atau petenak seperti halnya merek produk dari perusahaan-perusahaan

yang lainnya.
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ABSTRACT

The growth of agribussines sector, specialy for poultry sector in indonesia is
enough fast. This one year’s to year’s poultry sector to growth up about investor form
foreign in Indonesia. Like as New Hope Indonesia Company, is one of foreign company is
moved in poultry feedmill industries has participated for get growth feedmill kapacity in
Indonesia, because is still under growth other’s countrie’s in the world about 7 million ton
per year’s.

New Hope Indonesia company, has participated for high competitive in the poultry
feedmill. New Hope Indonesia company come from chine and is one of New Hope Group
Branch.

With high competitive, New Hope Indonesia Company as new palyer in Indonesia
must ready to make a effective good strategy, in order to the brand of product company can
to know with good in customer’s like as customer know brand of product Charoen
Pokphand Indonesia is long time exist in Indottesia.

The strategy positioning of New Hope Indonesia Company in above to doing at
2008, august. And location it’s in New Hope Indonesia with Guide Depth Interview as
metodhology research,

The result of analysis strategy positioning New Hope Indonesia is the company
success for can same or one level with brand of product from the competitor company is
Charoen Pokphand Indonesia and other’s competitor. So, the company success for to sure
and communication the brand of product in mind customer’s.
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