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ABSTRACT

A_t the existing globalization era a lot of staple product product becomes a real
commodity bewitchs to all business player either the in country and also overseas
because on-hand they are the price of the products can in create in such a manner, so
that unavoidably market will follow all phenomenons is making it..

Intention of this thesis is menganilisis how product delivery,kuality influence,
stock and the price of the cooking oil stock in traditional market to satisfaction of
retailer. As well as know how can influence to stock
This research in doing with survey method, done at population of responder
This research sees how far distribution aspect of the cooking oil and influence to
satisfaction of retailers in traditional market.

Conclusion from writing of this final _ masterpiece is : In research to know
distribution aspect of the cooking oil and influence to satisfaction of retailer in
traditional market, based on result of data analysis and solution which has been told
at chapter before all.

Recommendation which can be given between it for company :

1) System delivery goods which has been done PT. Salim Ivomas Pratama till
now possible still be unfavourable because inexistence of satisfaction of retailer in
delivery which has been done. Company must quickly improve system delivery and
improve management in delivery of the goods in order to become better.

2) Price on the market simply has not given satisfaction to retailer, so that PT.
Salim Ivomas Pratama must make or better strategy by the way of giving special
discounts for every order in gross, or by giving rewards to retailer which many doing
sale to cooking oil product produce of PT. Salim Ivomas Pratama.

3) For PT. Salim Ivomas Pratama shall soon does research to increase quality of
quality of goods for the shake of getting quality of durable product causing can
gratify to level of final  consumer.

4) For PT. Salim Ivomas Pratama shall can choose enclosure of best product so
that goods is not easy to broken.

To the next Research: researcher can do research at other distribution aspect variable,
outside variable which have been checked in researching into this, for example :
service of distribution after sales to retailer, and information the price of updated
marketing. So is expected later is gotten new finding of which can add or

complements research result which there.



ABSTRAK

men.ade:ﬂam g;?ﬁglobahsam saat ini _banyak sekali produlf produk bahan pokok
i daiam B yang lsangat me_ngglurkaq bagi para pemain bisnis baik yang ada
ity bisa d_ggﬂ maupun luar negeri karena di tangan merekalah harga produk-produk

d1 buat sec!emlklan rupa, sehingga mau tidak mau pasar akan mengikuti
semua gejala yang dibuatnya..

- Tujua'n dari tesis ini adalah menganilisis bagaimana pengaruh
delivery.kualitas produk, persediaan barang dan harga persediaan barang minyak
goreng yang ada di pasar tradisional terhadap kepuasan pengecer. Dan juga untuk
mpngetahuj Sebab — sebab pengaruh terhadap persediaan barang
Riset ini di lakukan dengan metode survei, dilakukan pada populasi responden
Penelitian ini melihat sejauh mana aspek distribusi minyak goreng dan pengaruhnya
terhadap kepuasan pegecer di pasar tradisional.

Kesimpulan dari penulisan karya akhir ini adalah :Dalam penelitian untuk
mengetahui aspek distribusi minyak goreng dan pengaruhnya terhadap kepuasan
pengecer di pasar tradisional, berdasarkan hasil analisis data dan pembahasan yang
telah dikemukakan pada bab sebelumnya.

Rekomendasi yang dapat diberikan diantaranya untuk perusahaan :

1) Sistem delivery/pengiriman barang yang telah dilakukan PT. Salim
Ivomas Pratama selama ini mungkin masih kurang baik karena tidak
adanya kepuasan pengecer dalam delivery yang telah dilakukan.
Perusahaan harus cepat memperbaiki sistem delivery dan memperbaiki
manajemen dalam pengiriman barang tersebut agar menjadi lebih baik.

2) Harga yang ditawarkan ternyata belum memberikan kepuasan kepada
pengecer, schingga PT. Salim Ivomas Pratama harus membuat strategi
harga yang lebih baik dengan cara memberikan diskon-diskon khusus
untuk setiap order pesanan/pembelian dalam jumlah besar, atau dengan
memberikan hadiah/rewards kepada pengecer yang banyak melakukan
penjualan atas produk minyak goreng produksi PT. Salim Ivomas
Pratama.

3) Untuk PT. Salim Ivomas Pratama hendaknya segera melakukan riset
untuk meningkatkan mutu kualitas barang demi mendapatkan kualitas
produk yang tahan lama schingga dapat memuaskan ke tingkat konsumen
akhir.

4) Untuk PT. Salim Ivomas Pratama hendaknya dapat memilih kemasan
produk yang terbaik sehingga barang tidak mudah rusak. .

Untuk Riset selanjutnya : Pada riset selanjutnya, peneliti dapat mc.el.akukan riset ps_u:lg
variabel aspek distribusi lain, diluar variabel yang sudah diteliti dalam riset ini,
misalnya : pelayanan distribusi after sales kepada pengecer, dan informasi harga
terupdate dipasaran. Sehingga diharapkan nantinya didapat temuan baru yang dapat
menambah atau melengkapi hasil riset yang sudah ada.
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