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ABSTRAK

Tujuan penelitian ini adalah untuk menganalisis gaya hidup dan minat
beli pakaian golf di boutique Nineteenth Hole Jakarta. Pengambilan 100
responden dilakukan secara random sampling dan kuestioner.

Penelitian ini menggunakan metode VALS untuk mengukur gaya hidup
responden dengan menggunakan, seperti: Experiencers , Striver, Thinkers,
achievers, Makers, Believers, Survivor and Innovator ,sebagai variabel
independen, dan minat beli seperti, mereknya, warnanya, harganya dan bahanya
sebagai variabel dependen.

Setelah pengujian variabel-variabel dengan menggunakan “SPSS 17.0 for
windows”, ditemukan bahwa customization (H1) memiliki nilai pengujian 14.833
> t tabel sebesar 16.92 sehingga Ha: diterima dan Hoi ditolak yang artinya
ternyata tidak ada pengaruh antara gaya hidup dengan minat beli konsumen
terhadap pakaian golf di boutique Nineteeth Hole Jakarta.

Hasil analisa ini akan life style dan minat beli mempunyai pengaruh yang
signifikan terhadap perilaku konsumen.. Penelitian tersebut diharapkan dapat
berguna bagi boutique Nineteenth Hole Jakarta untuk mencarai pangsa pasar dan
segmentasi. Dari hasil yang didaptakn dari karakteristik konsumen golfer
tentuunya dapat di jadikan segmentasi untuk merambah pasar yang lebih luas dari
keinginan dan kebutuhan sorang golfer. Dan dapat merambah pangsa pasar yang
baik di seluruh wilayah Indonesia.
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