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KATA PENGANTAR

Puji syukur penulis panjatkan kehadirat Tuhan Yang Maha Esa yang
senantiasa melimpahkan rahmat dan karuniaNya sehingga penulis berhasil
menyelesaikan skripsi yang diberi judul analisis tampilan web banner pada situs
detikcom berdasarkan elemen-elemen kreatif periode Januari — Maret 2009.

Skripsi ini dibuat karena makin sadarnya masyarakat kita akan
penggunaan internet, dan sebagai insan periklanan sudah semestinya kita
mengetahui tentang periklanan di dunia online tersebut. Dunia online walaupun
memiliki eleme-elemen kreatif yang tidak terlalu berbeda dengan iklan pada
media konvensional, tapi memiliki karakteristik yang berbeda, maka
dibutuhkan strategi kreatif yang berbeda pula

Proses interaksi yang real time dan bersifat global menjadikan internet
sebagai media yang memiliki kelebihan dibanding media konvensional yang
sudah ada. Dengan segala kel ebihannya maka internet menjadi salah satu media
aternatif yang mungkin akan terus menjamur dan mendapat pangsa pasar yang
besar dalam dunia periklanan. Maka dari itu, sebagai insan periklanan
diharapkan untuk sadar dan mempelgari tentang karakteristik dari media yang
satu ini.

Sebagai pelopor portal berita online, detik.com berhasil menjadi market

leader. Kebanyakan para profesional menjadikan detik.com sebagai menu rutin



yang dibuka setiap hari. Memang ada kritik dari sebagian orang tentang desain

ataupun tampilan yang dijgali iklan, tapi kenyataannya detik masih menjadi

salah satu top sites di Indonesia menurut alexa. Dengan kenyataan di atas maka

penulis mengangkatnya sebagai bahan penelitian untuk skripsi ini.

Selama proses penulisan skripsi ini, penulis akui banyak kendala dan

cobaan yang dihadapi baik dari faktor internal maupun eksternal. Namun berkat

perjuangan yang panjang dari penulis serta doa, dukungan dan segala bantuan

yang diberikan oleh berbaga pihak, akhirnya cita-cita penulis dapat terwujud.

Untuk itu penulis ingin mengucapkan rasa penghargaan dan ucapan terima

kasih yang tak terhingga kepada:

1.

Bapak Drs. Hardiyanto Jatmiko, M.Si., selaku pembimbing yang selalu

memberikan arahan bimbingan dan masukan bagi penulis

Ibu Dra. Diah Wardhani, M.Si., selaku Dekan Fakultas IImu
Komunikasi
Ibu Dra. Tri Diah Cahyowati, M.Si., sedlaku Kabid. Marketing

Communication & Advertising

Ibu. Christophera R. Lucius, Ibu. Prihatini, Bpk. Liberty, dan Bpk.
Y udith A yang bersedia menjadi koder bagi penulis

Bapak Nanang, Mba lie, selaku pihak detikcom yang telah memberikan

data yang dibutuhkan penulis



10.

Para staff tata usaha FIKOM yang telah membantu dalam urusan surat
menyurat dan lainnya

Untuk Keluarga di Legenda, yang tercinta Bapak dan Ibu yang selalu
mengingatkan dan mendoakan penulis serta adik-adikku tercinta Ade,
Cindy, Thia

Untuk Purnama Wulandari, yang tersayang yang tidak bosan-bosannya
mendukung dan membantu disetiap langkah

Untuk para sahabat yang tidak bosan mengingatkan, Agung, Farid,
Jefry, Nova, Y oshy

Untuk teman-teman khususnya Marcomm V, Ajenk, VB, Haris, Mami,
Purwadi, Zahra, Uthie, Yogi, VV, Adi, Yanti, Guntur, Agi dan teman-
teman lain yang tidak bisa penulis sebut satu persatu. Terima kasih atas

hari-hari di Mercu Buana.

Jakarta, Februari

2010

StevanusMario
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