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“ Semakin bertambah ilmuku semakin aku tahu kebodohanku ”

( Imam Syafi’I )

“ Barang siapa berjalan untuk Menuntut ilmu, maka Allah akan 

Memudahkan baginya jalan menuju ke Syurga “

( H.R, Muslim )

“ Maka Bertanyalah kepada orang yang berilmu Jika kamu tidak 

Mengetahui “

( Al-Anbiya : 7 )



Ku-Persembahankan skripsi ini untuk kedua Orang Tua-ku Tercinta, orang tua 

yang Cintanya tak akan habis sepanjang masa dan kasihnya tak akan hilang 

ditelan jaman. Cinta dan Kasihya selalu menemani hari-hari-ku,membimbingku, 

dan mendidikku, hingga aku bisa seperti sekarang ini. Sungguh …. Aku sayang 

Kalian.
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