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”Mimpi tidak hanya membantu Anda berhadapan dengan kegagalan, tetapi mereka
juga memotivasi Anda secara konstan”

’Mimpi masa kini adalah kenyataan hari esok™

”Anda bisa, jika Anda berpikir bisa, selama akal mengatakan bisa. Batasan apakah
sesuatu masuk akal atau tidak, kita lihat saja orang lain, jika orang lain telah
melakukannya atau telah mencapai impiannya, maka impian tersebut adalah masuk

akal”
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