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”Mimpi tidak hanya membantu Anda berhadapan dengan kegagalan, tetapi mereka 
juga memotivasi Anda secara konstan” 

 

 

 

”Mimpi masa kini adalah kenyataan hari esok” 

. 

 

 

”Anda bisa, jika Anda berpikir bisa, selama akal mengatakan bisa. Batasan apakah 

sesuatu masuk akal atau tidak, kita lihat saja orang lain, jika orang lain telah 

melakukannya atau telah mencapai impiannya, maka impian tersebut adalah masuk 

akal” 
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KATA PENGANTAR 

 

Bismillaahirrahmaanirraahiim 

Alhamdulillaahirobbil ’Alamin 

 Puji Syukur kehadirat Allah SWT, Tuhan yang maha pengasih lagi maha 

penyayang, pemberi rahmat, karunia serta hidayah, yang telah memberikan 

kemudahan sehingga skripsi ini dapat rampung. Sholawat serta salam kita sampaikan 

kepada Nabi Muhammad SAW, Nabi akhir pembawa kebenaran. 

 Penulis menyadari, skripsi ini bukan suatu yang instant. Skripsi ini merupakan 

buah dari suatu proses yang panjang, menyita segenap tenaga dan fikiran, tanpa 

segenap motivasi, kesabaran, kerja keras, dan do’a, mustahil skripsi ini dapat selesai. 

Skripsi ini dibuat untuk memenuhi salah satu syarat mencapai gelar Sarjana Ilmu 

Komunikasi. Penulis sadar masih banyak kekurangan pada skripsi ini, oleh karenanya 

mohon kiranya untuk dimaklumi. Skripsi ini berjudul ”Pola Penggunaan Strategi 

Kreatif Iklan Mobil Di Surat Kabar Harian Kompas Periode Juli-Desember 2006”.  

 Dengan segala kerendahan hati, ucapan terima kasih penulis berikan kepada: 

1. Dra. Diah Wardhani, M.Si, selaku Dekan Fakultas Ilmu Komunikasi. 

2. Dra. Tri Dhiah Cahyowati, M.Si, selaku Ketua Program Studi Marcom & 

Advertising. 

3. Dr. Endah Muwarni, M.Si, dengan sabar telah berkenan memberikan arahan, 

petunjuk dan bimbingan kepada penulis dalam penulisan skripsi ini.  

4. Drs. Hardiyanto, M.Si, yang telah berkenan menjadi ketua sidang pada 

sidang skripsi penulis.  

5. Bapak Afdal Makkuraga Putra, S.Sos., MM M.Si, yang telah berkenan 

menjadi penguji ahli pada sidang  skripsi penulis.  

6. Ibu SM Niken Restaty, M.Si, Selaku pembimbing akademik yang selalu 

disibukan oleh penulis setiap semesternya, dan segenap staf pengajar - 

Bapak Drs. Akhmad Mulyana, M.Si., dan Ibu Nurprapti WW, M.Si.  

7. Bapak Alm. H. Rachmad Suyatin bin Sami’an dan Ibu Sumarsi, orang tua 

saya, yang telah membesarkan dan mendidik saya. Terima kasih sekaligus 

permohonan maaf kepada beliau berdua, dengan dukungan, pengorbanan 

serta kasih sayang yang tak terhingga banyaknya, penulis dapat melanjutkan 

pendidikan hingga perguruan tinggi. Segenap keluarga besar, kepada adik-
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adikku, Aris Wibowo (Bowo), dan Widi Febriansyah (Febri) terima kasih 

atas dukungan kalian. 

8. Keluarga sebagai motivator utama saya. Kata-kata semangat dari istriku 

tercinta (Aprianti) membangkitkan semangat saat mulai menurun. Tingkah 

polah sang buah hati (Keysha Aulia Syazwina), meski sering kali berupa 

keributan-keributan, amazingly, malah menyemangati Ayah untuk segera 

menyelesaikan skripsi ini.  

9. Para sejawat penulis di UMB, Tommy, Agustinus, Arif, Mba Dewi, Rahmat, 

Inco (thanks bro udah referensiin mas Ready untuk jadi koder dalam 

penelitian saya), Mame, Andi, Muslimin, Zaka dan semuanya yang tidak 

bisa saya sebutkan satu-persatu.  

10. Mas Ready dan Nanda yang telah berkenan menjadi koder saya, thank alot 

11. Staf Tata Usaha FIKOM, Mas Mawi, Pak Hari, Pak Jack dan yang lainnya 

yang selalu dibuat repot oleh penulis, terima kasih 

12. Semua pihak yang mustahil saya sebutkan satu per satu, yang telah berjasa 

kepada penulis. Kiranya Tuhan membalas kebaikan mereka semua. 

Semoga skripsi ini membawa manfaat bagi pengembangan ilmu pengetahuan, 

dan bisa menjadi referensi bagi rekan-rekan lainnya untuk menyelesaikan skripsinya, 

semoga karya yang sederhana ini menjadi awal dari produktifitas pribadi saya di 

masa-masa mendatang agar lebih dewasa dalam bersikap, termasuk kewajiban 

berbakti kepada agama, bangsa, negara serta keluarga saya tercinta. Amin. 

 

Jakarta, 20 Februari 2010 

Penulis 
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