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Ilmu Komunikasi Jurusan Mar. Comm. & Advertising, Universitas Mercu Buana, 
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 Penulis menyadari bahwa dalam penulisan tugas akhir ini mungkin masih 

ada kekurangan dan ketidak sempurnaan, sehingga penulis mengharapkan adanya 

kritik dan saran yang bersifat membangun demi kesempurnaan tugas akhir ini. 
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Akhirnya penulis berharap, semoga penulisan ini dapat memberikan 
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