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KATA PENGANTAR

Bismillahirrahmanirrahim

Assalamualaikum wr.wb.

Segala puji dan syukur kehadirat Allah swt, pemilik dari seluruh ilmu
pengetahuan dan penguasa alam semesta beserta isinya. Shalawat serta salam
kepada junjungan kita Nabi Muhammad saw beserta sahabat-sahabat beliau. Atas
rahmat dan kebesaran-Nya, Alhamdulillah akhirnya penulis dapat menyelesaikan
penyusunan penulisan skripsi yang berjudul Perbedaan Persepsi Audience

Terhadap Elemen Iklan “INDOSAT IM3 Versi Online” Di Televisi.

Tulisan ini disusun untuk mengukur Perbedaan Persepsi Audience
Terhadap Elemen Iklan “INDOSAT IM3 Versi Online” Di Televisi (Survei Pada
Siswa - Siswi SMU Triguna 1956, SMU 32, dan SMK Harnasto Institute di

Jakarta).

Tulisan ini merupakan tugas akhir dalam rangka menyelesaikan jenjang
pendidikan Sarjana Strata Satu (S1) sesuai kurikulum yang berlaku di Fakultas
Ilmu Komunikasi Jurusan Mar. Comm. & Advertising, Universitas Mercu Buana,

Indonesia.

Penulis menyadari bahwa dalam penulisan tugas akhir ini mungkin masih
ada kekurangan dan ketidak sempurnaan, sehingga penulis mengharapkan adanya

kritik dan saran yang bersifat membangun demi kesempurnaan tugas akhir ini.
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Dan pada akhirnya, semoga apa yang telah ditulis dalam tugas akhir ini

bermanfaat bagi mereka yang membacanya dan khususnya bagi penulis sendiri.

Akhirnya penulis berharap, semoga penulisan ini dapat memberikan
manfaat dan menjadi bahan bimbingan dan bacaan bagi teman-teman tentang

hubungan komunikasi terhadap persepsi.

Wassalamualaikum wr.wb

Jakarta, 11 Februari 2010

Wahyu Wibowo
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