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KATA PENGANTAR   

Segala puji dan syukur penulis panjatkan kehadirat Allah SWT atas segala rahmat 

dan hidayah-Nya, sehingga penulis dapat menyelesaikan skripsi ini di saat banyaknya 

beban pekerjaan yang harus diselesaikan dalam waktu yang bersamaan. Meskipun segala 

usaha yang maksimal telah penulis lakukan dalam penyusunan skripsi ini, namun penulis 

menyadari bahwa skripsi ini masih jauh dari sempurna. Hal ini disebabkan karena 

keterbatasan waktu dan pengetahuan yang penulis miliki saat menyusun skripsi ini. Oleh 

karena itu, penulis mengharapkan saran dan kritik yang bersifat membangun demi 

kesempurnaan skripsi ini.  

Skripsi yang berjudul ”Persepsi Khalayak Terhadap Iklan Blackberry Di Media 

Cetak Pada Warga Komplek Japos, Tangerang” ini penulis ajukan sebagai tugas akhir 

untuk mendapatkan gelar sarjana strata (S1) Fakultas Ilmu Komunikasi Mercu Buana 

Jurusan Advertising and Marketing Communication.  

Hasil yang sangat sederhana ini hingga layak disebut sebagai karya ilmiah adalah 

tidak terlepas dari bantuan, dukungan serta bimbingan dari berbagai pihak. Oleh karena 

itu, pada kesempatan ini penulis ingin mengucapkan terimakasih yang setinggi-tingginya 

kepada : 

1. Ibu S. Margaretha Niken Restaty, S.Sos. M.Si, selaku Dosen Pembimbing I dan 

pembimbing Akademik, terima kasih banyak atas kesabaran, support dan nasehat-

nasehat serta bimbingannya yang sangat berharga mulai dari persiapan studi sampai 

penyusunan skripsi ini. 

2. Ibu Dra. Diah Wardhani, M.Si, selaku Dekan Fakultas Ilmu Komunikasi 

Universitas Mercu Buana. 

3. Ibu Dra. Tri Diah Cahyowati, M.Si, selaku Ketua Jurusan Marketing 

Communication Universitas Mercu Buana. 

4. Bpk. Drs. Akhmad Mulyana, M.Si, selaku Penguji Ahli Skripsi, terimakasih untuk 

saran yang diberikan untuk penyempurnaan skripsi ini. 

5. Para staf TU Fikom Pak Sam, Mas Mawi, Mas Erfan, Mba Lila, dll terima kasih atas 

segala bantuannya. 

6. Para staf Lab Fikom UMB, terima kasih atas bantuan, dorongan dan semangatnya. 
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7. Para staf Perpustakaan yang membantu berbagai keperluan penulis. 

8. Pihak –pihak yang tidak dapat disebutkan satu per-satu namanya, yang telah banyak 

memberikan bimbingan materi dan dorongan moril kepada penulis selama 

penyusunan skripsi ini. 

9. Untuk orang tua, suami tercinta juga anak-anak penulis (Tata, Sekar, Bejo dan Amel)  

serta seluruh keluarga besar penulis, yang telah memberikan dukungan, dorongan dan 

semangat selama penulis menjalankan studi dan menyelesaikan skripsi ini. 

             

Akhir kata, semoga apa yang telah diberikan oleh pihak-pihak tersebut diatas 

akan mendapatkan Ridho dan balasan dari Allah SWT. Penulis berharap hasil penelitian 

ini dapat memberikan masukan bagi pihak yang membacanya maupun pada bidang 

akademik.   

Jakarta, Februari 2010  

Dewi Susilowati         
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